
9
 یکشنبه  11 شهریور 1403  شماره 445

اقتصــاد
a t i y e n o . i r 

یادداشت

انتظارات از وزیر جدید صمت

پیرامــون مهم‌تریــن اولویت‌هــای وزیر صمت 
در دولــت چهاردهــم می‌تــوان گفــت کــه در 
شــرایط کنونی اقتصاد کشورمان، رسیدگی به 
چالش‌های تجارت خارجــی اهمیت دارد. در 
سال‌های اخیر شــاهد بودیم که وزارت صمت 
در حــوزه تصمیمــات مؤثــر در مســیر تجارت 
خارجی، نقش کلیدی داشــته و بــا تصمیمات 
و بخشــنامه‌هایی کــه ابــاغ کــرد، موانعی بر 
مســیر تولیــد و صادرات رقــم خــورد. تقاضا و 
پیشنهاد بنده به‌عنوان عضوی از پارلمان بخش 
خصوصی از وزیر جدید صمت، این اســت که 
تعامل مؤثری میان وزارت صمت و بانک مرکزی 
در دســتور کار قرار گیرد تا رویه‌های مربوط به 
واردات و صــادرات، مورد بازنگری قــرار گیرد. 
به این ترتیب می‌توانیم شــاهد تقویت تجارت 
خارجی در اقتصاد باشیم؛ چراکه در روند‌های 
جــاری، بخشــنامه‌ها و تصمیمــات به‌گونه‌ای 
اســت که متأســفانه کالا‌ها و مــواد اولیه برای 
تولید، با کُندی وارد می‌شــود و از سوی دیگر، 
صادرات نیز با افــت معناداری مواجه اســت. 
یکی دیگــر از مســائلی که می‌توانــد به‌عنوان 
اولویت‌ مهم پیش روی وزیــر صمت قرار گیرد، 
رســیدگی به چالــش قیمت‌گذاری دســتوری 
در صنایع مختلف به حســاب می‌آید. طی این 
سال‌ها، دولت‌ها تعیین کردند که چه کالایی با 
چه قیمتی وارد شــود و با کدام قیمت صادرات 
انجــام گیرد. رویکــردی که نتایــج منفی برای 
کلیت اقتصاد به همراه داشــته است. بنابراین 
انتظار مــی‌رود در دوره جدیــد وزارت صمت، 
فرایند‌ها و بخشــنامه‌ها به شــکل مؤثری مورد 
اصلاح قرار گیرد تا مواد اولیــه مورد نیاز تولید، 
به راحتی تأمین و وارد کشــور شود و از افزایش 
قیمت مــواد اولیه در شــرایط کمبــود کالایی 
جلوگیری بــه عمل آید. این درحالی اســت که 
طی پنج‌ماهه اخیر به دلیل کاهش منابع ارزی، 
واردات بسیار محدود شده و بسیاری از فعالان 
اقتصادی، ماه‌هاست که در صف تخصیص ارز 
هستند و با ابلاغ بخشنامه‌ها در وزارت صمت، 
موانع واردات مواد اولیه دوچندان شده است. 
با چنین بخشنامه‌هایی عملًا واردات مواد اولیه 
با مشکلات زیادی دســت و پنجه نرم می‌کند؛ 
چراکه فقط تولیدکنندگان اجازه واردات دارند. 
این در شرایطی است که بسیاری از مواد اولیه 
بخش تولید، توســط بازرگانان و شــرکت‌های 
کوچــک و فعــال در حــوزه واردات و صادرات، 
تأمین می‌شود و حالا چنین سیاستی موجبات 
وقفــه در چرخــه تولیــد را فراهم آورده اســت. 
امیدوارم در دوره جدیــد وزارت صمت، اصلاح 
روند‌ها به‌صورت کوتاه‌مدت و گام‌به‌گام صورت 
پذیرد و بــا نظرســنجی از بخــش خصوصی و 
متخصصان، همه جوانب تصمیمات را در نظر 
بگیرند. این توقــع وجود دارد تا ســید محمود 
اتابک، وزیر جدیــد صمت تعامل ســازنده‌ای 
با بخش خصوصی داشــته باشــد تا شاهد رفع 
موانع تولید باشیم. ســال گذشته شرایط برای 
صادرات سخت شــد و در نتیجه یکی از عوامل 
تأثیرگــذار در شــکل‌گیری تراز منفــی، موانع 
بسیار در مسیر صادرات بود؛ موانع و مشکلاتی 
که توســط وزارت صمت و بانک مرکزی شــکل 
گرفت و انتظار می‌رود در دولت جدید، شــاهد 
برطرف شدن این مشــکلات باشــیم. در کنار 
مــوارد مذکور، راهــکار بلندمدت بــرای بهبود 
محیط کســب‌وکار و تقویت اقتصاد کشورمان، 
همراهی و کمک وزارت صمت به وزارت اقتصاد 
قلمــداد می‌شــود. به بیــان دیگر، یک‌ســری 
شــاخص‌ها و اســتاندارد‌های بین‌المللــی در 
بانک جهانی داریم و بر اساس این شاخص‌ها، 
هرساله کشور‌ها امتیاز‌هایی دریافت می‌کنند 
که بر اساس آن، ســرمایه‌گذاری‌های خارجی 
شکل خواهد گرفت. بنابراین نیاز به همراهی و 
کمک وزارت صمت و سایر وزارتخانه‌ها، جهت 
رشد این شاخص‌ها و استاندارد‌ها وجود دارد. 
بســیاری از این امتیازهــا، مربوط بــه تجارت 
خارجی بوده و نقش وزارت صمت در این بخش، 
مهــم و کلیدی اســت. توجه به این مــوارد، در 
بلندمــدت نتایج مثبتــی برای بهبــود محیط 
کســب‌وکار و تولید بــه همراه خواهد داشــت. 
امیدواریم که وزیر جدید صمت نســبت به این 
موارد توجه ویژه‌ای داشته باشد و در برنامه‌های 
میان‌مدت و بلندمدت خود، این مســائل را مد 

نظر قرار دهد. 

توســعه صــادرات غیر‌نفتــی یکــی از 
راهبردهای اصلی دولــت چهاردهم برای 
افزایش ارزآوری و رشــد پایدار اقتصادی 
به شمار می‌آید. دســتیابی به چنین هدفی، مستلزم 
ایجاد بســترها و زیرســاخت‌های مناســب در تمامی 
جنبه‌هاست. از نظر قانونی در اسناد بالادستی مانند 
سند چشم‌انداز ۲۰ ســاله، قوانین برنامه‌های توسعه 
پنج ســاله ســوم تا هفتم و بند ۱۰ سیاست‌های کلی 
اقتصــاد مقاومتی ابلاغی در ســال ۱۳۹۲، بر افزایش 

همه‌جانبه صادرات تأکید شده است.
تســهیل مقــررات و گســترش مشــوق‌های لازم، یکی از 
بندهای سیاست‌های اقتصاد مقاومتی است که در حال 
حاضر با چالش‌هایی دســت و پنجه نــرم می‌کند. ایجاد 
ثبات رویه و مقــررات در مــورد تجارت خارجــی با هدف 
گسترش پایدار ســهم ایران در بازارهای هدف، به‌واسطه 
بخشنامه‌های متعددی که به دلیل تشــدید تحریم‌های 
اقتصادی از ســوی دولت صادر شده، مشــکلات در این 
زمینه را بیشــتر کــرد. همچنین خط‌مشــی‌های تجاری 
کشــور از یک روند باثبات در بلندمدت و در جهت تعامل 
بیشتر با کشــورهای هدف تجاری نیست. به‌عبارت دیگر 
اگرچه طی سال‌‌های اخیر اقدامات متعددی انجام شده 
اما آمار صادرات غیر‌نفتی کشور متناسب با ظرفیت‌های 
بالقوه اقتصادی کشــور بالا نرفته است. در فرایند ارسال 
کالا نیز معضلاتی نظیر قیمت‌گذاری، بسته‌بندی، ترویج، 
بازاریابی محصــول و توزیع وجــود دارد. متنوع‌تر کردن 
صادرات با توجه به مزیت‌های نسبی بالفعل و به‌کارگیری 
ظرفیت‌هــای بالقــوه در تجــارت خارجــی می‌تواند گام 
مؤثری برای کاهش اتــکا به درآمد نفتی و ایجاد شــرایط 
به نســبت باثبات‌تری برای تمامی بخش‌های اقتصادی 

محسوب شود. 

سه معضل عمده کالاهای صادراتی
بخش قابل‌توجهی از مشــکلات صادراتی در بخش تولید 
قرار دارد. در بخش عرضه محصول، سه مانع مهم کیفیت 
محصول، قیمت تمام‌شده و خدمات پس از فروش به چشم 
می‌خورد. این درحالی است که پردازش و فرآوری محصول 
فنــاوری تولید و بهــره‌وری نیــروی کار نیز بــر محصولات 

قابل‌عرضه در بازار جهانی بسیار تأثیرگذار است. همچنین 
ترکیب کالاهای صادراتــی اهمیت دارد. بــا توجه به این 
موضوع، باید سهم بخش‌های با ارزش افزوده بالا همانند 
صنایع غذایی، محصولات نســاجی و پوشاک، محصولات 
فلــزی و.‌.‌.‌، افزایش یابد تا این مســئله موجــب پایداری 
درآمدهای ارزی و رشد اقتصادی شود. جذب سرمایه منابع 
مالی و فناوری پیشــرفته خارجی برای تولید محصولات با 
قابلیت رقابت در بازار جهانی، رفع مشــکلات و تنگناهای 
ارزی برای تأمیــن مواد اولیه باکیفیت و قیمت مناســب و 
کاهش زمان ثبت سفارش برای واردات مواد اولیه نیز برای 
افزایش فروش خارجی کالاها بسیار مهم هستند. تدوین 
و وضع اســتانداردهای ســختگیرانه تولیدات صادراتی، 
زمان‌بندی مناسب تولید و تحویل محصولات با بازار هدف 
مشخص، معافیت هدفمند از پرداخت عوارض ماشین‌آلات 
و کالاهای واسطه‌ای مورد نیاز تولیدات صادراتی و اعطای 
تســهیلات ارزی و تأمین ســرمایه در گــردش واحدهای 
تولیدی همراه بــا نظارت صحیح در این راســتا از اهمیت 
بسزایی برخوردار است. قوانین و مقررات چنانچه جامع، 
کارا و دارای ضمانــت اجرایــی باشــند می‌توانند موجب 
توســعه تجارت بین‌المللی شــوند. در این رابطه، پرهیز از 
تغییرات مکرر در مقررات حوزه صادرات، به‌منظور امکان 
برنامه‌ریزی بلندمدت صادر‌کنندگان و ساده‌سازی قوانین 
و حذف قوانین موازی منسوخ یا ناکارآمد باید دنبال شود. 

ضروری اســت تا یکپارچه‌ســازی تدوین توسط یک نهاد، 
تدوین ســند حمایت از صادرات غیر‌نفتی جهت ثبات در 
خط‌مشــی‌ها، اصلاح و بازنگری در قانون مبارزه با قاچاق 
کالا و ارز برای جلوگیری جدی از قاچاق مد نظر قرار گیرد. 

نقشه‌راه تجارت خارجی باید چگونه باشد؟
علی قنبری، کارشــناس مســائل اقتصــادی در گفت‌وگو 
با »آتیه ‌نــو« با تأکید بــر اینکه برای کشــورمان که کاهش 
وابســتگی به درآمدهای نفتــی را دنبال می‌کنــد، اتخاذ 
راهبردهــای صادراتــی هوشــمندانه و کارآمــد اهمیــت 
ویــژه‌ای دارد، گفت: »با توجه به نوســانات بــازار جهانی 
نفت و تحریم‌هــای بین‌المللــی، نیاز به تنوع‌بخشــی به 
سبد تجاری کشــور بیش از پیش احساس می‌شود. یکی 
از استراتژی‌های اساسی در این زمینه، تمرکز بر توسعه و 
صادرات محصولات غیرنفتی است. این شامل محصولاتی 
مانند صنایــع پتروشــیمی، محصولات کشــاورزی، مواد 
غذایــی، تولیدات صنعتــی و معدنی بــا ارزش افزوده بالا 
به حســاب می‌آید. این تنوع‌بخشــی نه‌تنها ریسک‌های 
اقتصادی ناشی از تغییرات قیمت نفت را کاهش می‌دهد، 
بلکه موجب تقویــت جایگاه ایــران در بازارهــای جهانی 

خواهد شد. 
او افــزود: »یکــی از چالش‌هــای مهم پیــش روی تجارت 
خارجی ایران، وابســتگی به تعداد محدودی از بازارهای 

صادراتی قلمداد می‌شود. بر این اساس، راهبرد گسترش و 
تنوع‌بخشی به بازارهای هدف قادرند اثرات مثبت بسیاری 
داشته باشند. ورود به بازارهای جدید و نوظهور به‌ویژه در 
مناطق آسیا، آفریقا و آمریکای لاتین فرصت‌های جدیدی 

برای صادرکنندگان ایرانی ایجاد می‌کند.« 
قنبری ادامــه داد: »در کنــار تلاش برای ورود بــه بازارهای 
جدید، تقویت روابط تجاری با کشورهای همسایه و منطقه‌ای 
اهمیت زیادی دارد. کشــورهایی مانند عراق، افغانستان، 
ترکیه و کشــورهای حاشــیه خلیج فارس به دلیل نزدیکی 
جغرافیایی و نیازهــای وارداتی بــالا، می‌تواننــد به‌عنوان 

بازارهای استراتژیک برای ایران در نظر گرفته شوند.« 
این استاد دانشــگاه با اشــاره به اینکه رقابت در بازارهای 
جهانی نیازمند ارائه محصولات بــا کیفیت بالا و مطابق با 
اســتانداردهای بین‌المللی اســت، توضیح داد: »ارتقای 
کیفیت محصــولات باید به‌عنــوان یک اقــدام کلیدی در 
نظر گرفته شود. این امر شــامل بهبود فرآیندهای تولید، 
اســتفاده از مواد اولیه با کیفیــت بــالا و همچنین انجام 
تســت‌ها و ارزیابی‌های دقیــق در طول تولیــد و پیش از 

ارسال محموله‌هاست.« 
او اضافه کــرد: »کشــورمان برای توســعه صــادرات خود 
نیازمنــد تقویت زیرســاخت‌های حمل‌ونقل و لجســتیک 
نظیــر ارتقــای ظرفیت‌هــا در بخش‌های زمینــی، ریلی و 
هوایی است. به‌عنوان مثال، ارتقای امکانات بنادر جنوبی 
کشور می‌تواند دسترســی به بازارهای آسیایی و آفریقایی 

را تسهیل کند.« 
قنبری با بیــان اینکه برای افزایش صادرات، می‌بایســت 
فرآیندهای تجاری ســاده‌تر و موانــع اداری کاهش یابد، 
گفــت: »بوروکراســی پیچیــده و قوانین دســت‌وپاگیر، 
ســرعت ارســال کالا را کاهش داده و هزینه‌های اضافی 
بر صادرکننــدگان تحمیل می‌کنــد. بنابراین اصلاحات 
در ســاختارهای اداری و کاهــش موانــع قانونــی، بــه 
تســهیل صادرات کمــک خواهد کــرد. ایــن اصلاحات 
شــامل بهینه‌ســازی فرآیندهای صدور مجوز، تسریع در 
رویه‌های گمرکی و کاهش هزینه‌های مربوط به ترخیص 
کالاهاســت. در کنــار تغییــرات اداری، نظــام مالیاتــی 
کشــور هم نیاز به بهبود دارد. کاهش مالیات‌ها و عوارض 
مرتبط بــا تجارت، می‌توانــد به تشــویق صادرکنندگان و 
افزایش انگیزه‌های آن‌ها کمک کند. این امر به‌ویژه برای 
شــرکت‌های کوچک و متوســط که قدرت مالــی کمتری 

دارند، بسیار حیاتی است.« 

صنعت خودروسازی در ایران، صنعتی با 
مسائل پیچیده و وابسته به یکدیگر است 
که ارائه نســخه شــفابخش برای هرکدام 
از این مســائل، بدون در نظر گرفتن شــبکه ارتباطی 
میان آ‌ن‌هــا جامع و مانع نخواهد بــود. با نگاهی گذرا 
به ریشه‌های بی‌انگیزگی و عدم تحرک رضایت‌بخش 
خودروسازان به سوی طراحی و توسعه محصول بومی، 
می‌توان راهکارهایی برای ایجاد انگیزه و محرک برای 
تشویق تولیدکنندگان در این مســیر با الگوگیری از 

کشورهایی همچون چین پیشنهاد داد. 

بر اساس گزارشــی که مرکز پژوهش‌های مجلس با عنوان 
»درس‌‌آموخته‌های سیاســتی صنعت خــودرو چین برای 
ایران« منتشــر کرده، یک قاعده کلی همیشــه وجود دارد 
و آن اینکه هیــچ کســب‌و‌کاری در هیچ کشــوری توانایی 
تبدیل شدن به یک بخش تأثیرگذار در اقتصاد آن کشور را 
نخواهد داشت، مگر اینکه آن صنعت به‌عنوان یک اولویت 
ملی نزد برنامه‌ریزان آن کشور به حساب آید. یعنی برای آن 
برنامه‌ای مشــخص با زمان‌بندی و بودجه مناســب تعیین 
شود. خودروسازی ایران بر مبنای شاخص میزان تولید، طی 
سال‌های گذشته رشد خوبی داشته اما بر مبنای شاخص 
توســعه فناوری و مزیت رقابتی، ضعیف قلمداد می‌شود. 
این نقصان برخــاف برخــی تحلیل‌های رایج، ناشــی از 
خط‌مشی حمایت تعرفه‌ای در مراحل اولیه مالکیت دولتی 
بنگاه‌ها و ورود اولیه بدون مزیت نســبی به صنعت نیست. 
تجربه کشــورهایی از جمله چین نشــان می‌دهد که آن‌ها 
نیز از حمایت تعرفه‌ای در مراحل اولیه اســتفاده کرده‌اند 
اما با زمینه‌سازی برای گسترش دانش فنی و ارتقای مزیت 
رقابتی به مــرور آن را کاهــش داده‌انــد. در چین مالکیت 
شرکت‌های خودروسازی اصلی با سهم ۹۰ درصدی از بازار 
دولتی اســت. با وجود این به علت رعایت اســتانداردهای 
مدیریتی و قرار گرفتن در متن تحولات زنجیره ارزش جهانی 
از طریق سرمایه‌گذاری مشترک خارجی، هم در تولید و هم 

به‌خصوص در تحقیق و توسعه موفق عمل کرده‌اند.

لزوم اتخاذ سه سطح سیاست‌گذاری
آنچه در تجربــه چین دیده می‌شــود حرکــت گام‌به‌گام و 
مرحلــه‌ای برای ایجــاد ظرفیت‌هــا و قابلیت‌های صنعتی 
و تبدیل شــدن از یک شــرکت همکار شــرکت‌های بزرگ 

بین‌المللی به یک برند بین‌المللی تولید خودرو اســت. در 
این زمینه خط‌مشــی‌های صنعتی چین نقش بسزایی در 
انتقال و درونی‌سازی فناوری ایفا کرد. در سطح کلان، وجه 
مشخصه کشوری همچون چین در زمینه برخورد با سرمایه 
خارجی، در درک درســت از توســعه و عوامل اثرگذار بر آن 
و ایجاد نظام حکمرانی باکیفیت نســبی قابل‌قبول است. 
بدون چنین تغییری امکان تدوین و اجرای خط‌مشی‌های 
صنعتی و زمینه‌ســازی برای جبران عقب‌ماندگی فناورانه 
در خودروسازی وجود ندارد. در سطح میانی باید به سمت 
تدوین نقشــه راهی برای بخش خودرو حرکت کرد. نقشه 
راهی که سیاست فناوری و تلاش برای ارتقای ظرفیت‌های 
تولید ملی با انواع روش‌های جذب سرمایه‌گذاری مستقیم 
خارجــی، تولیــد مشــترک و...، در متــن آن قرار داشــته 
باشــد. همچنین ســامان‌دهی برخی از واحدهای اصلی 
و قطعه‌ســازی و مراکز تحقیق و توســعه، دست‌کم در یک 
خوشــه صنعتی محلــی می‌تواند بــه یکی از اجــزای این 
سیاســت فناوری تبدیل شود. در ســطح خرد )بنگاه( نیز 
تجربه نشــان داده که در صــورت وجود ثبــات مدیریتی و 
رعایت اســتانداردهای مدیریتی در تولید و تعاملات قوی 
با نظام اقتصاد جهانی، امکان ارتقای ظرفیت جذب و میل 

به هم‌پایی فناورانه حتی بــا مالکیت دولتی وجود دارد. در 
چنین برهه‌ای، با راهکارهــای جزئی‌نگر معطوف به درون 
بنگاه، نمی‌توان پاسخی به این شکســت‌ها داد اما با نگاه 
کل‌نگر رویکرد نهادگرایی تکاملی، تحولات اساسی در سه 
سطح مذکور، راهگشــا خواهد بود. جدای از موارد مذکور 
می‌توان با در نظر گرفتن ملاحظات مختص ایران از برخی 
خط‌مشی‌های صنعتی تجربه شــده در چین، یعنی تلاش 
برای انتقال فناوری با جذب سرمایه‌گذاری خارجی و تقویت 
نهادهای واسط بهره برد. چینی‌ها از ابزار بازار بزرگ داخلی 
در مقابل انتقال فناوری برای جذب سرمایه‌گذاری خارجی 
اســتفاده کرده‌اند. ایران نیز می‌تواند بــا افزایش مراودات 
تجاری با کشورهای همسایه و منطقه خاورمیانه و در کنار 
آن با دارا بودن مزیت نیروی کار و انرژی ارزان، مشابه مزیت 
چین را برای خود بــه وجــود آورد و خــود را به‌عنوان‌ هاب 

صادراتی برای شرکت‌های جهانی مطرح کند.

راهکارهای پیشرفت صنعت خودرو
امرالله امینی، کارشــناس صنعت خــودرو در گفت‌وگو 
با  »آتیه ‌نو« با اشــاره بــه اینکه تحقیق و توســعه یکی از 
پایه‌های اصلی نوآوری و پیشرفت در تولید خودرو است، 

گفت: »کشــورهای دیگر با ســرمایه‌گذاری گسترده در 
)R&D( توانســته‌اند نه‌تنها فناوری‌های پیشــرفته‌ای را 
گســترش دهند، بلکه مســیرهای جدیدی بــرای بهبود 
محصــولات و فرآیندهای تولیــد ایجاد کننــد. بنابراین 
ما نیز باید مســیر کشــورهایی که به موفقیت رسیده‌اند 

را طی کنیم. 
او افزود: »با ســرمایه‌گذاری در بخش تحقیق و توسعه، 
کشــورمان می‌توانــد فناوری‌هــای جدید را به دســت 
بیاورد، این فناوری‌هــا می‌توانند محصــولات ایرانی را 
به ســطحی بالاتر، از نظر دانش فنی و کارایی برسانند. 
همچنیــن )R&D( به شــرکت‌های داخلی ایــن امکان 
را می‌دهد کــه محصولات خــود را به‌طور مــداوم بهبود 
بخشــند و از لحاظ کیفیت و کارایی خود را ارتقا دهند. 
این امر می‌تواند به افزایش سهم بازار و جذب مشتریان 

جدید کمک کند.«
به گفتــه امینی، تحقیــق و توســعه می‌تواند بــه یافتن 
راه‌حل‌هایــی برای مشــکلات خاصــی کــه در صنعت 
خودروی ایران وجــود دارد، مانند بهینه‌ســازی مصرف 

سوخت در شرایط جغرافیایی خاص منجر شود.  
این اســتاد دانشــکده اقتصاد دانشــگاه علامه با تأکید 
بر اینکــه زیرســاخت‌های قوی تولیــد و زنجیــره تأمین 
کارآمد، عوامل اساســی در کاهــش هزینه‌ها و افزایش 
بهــره‌وری در بخش خودرو به شــمار می‌آینــد، توضیح 
داد: »با ایجاد و بهبود زیرساخت‌ها، کشورمان می‌تواند 
بهــره‌وری را افزایش دهد. ایــن امر نه‌تنهــا هزینه‌های 
تولید را کاهش می‌دهد، بلکه بهبود کیفیت محصولات 
نهایی را نیز به همــراه دارد. یک زنجیــره تأمین کارآمد 
می‌توانــد تأمین مــواد اولیــه، قطعات و خدمــات مورد 
نیاز تولید را به شــکلی منظم و بدون وقفــه فراهم کند. 
با بهبود ارتباطــات و هماهنگی میــان تأمین‌کنندگان 
و ســازندگان، هزینه‌های اضافی کاهــش یافته و زمان 

تولید کم می‌شود.« 
امینی گفت: »کیفیت و نوآوری از جمله عوامل کلیدی 
موفقیت در صنعت خودروســازی هســتند. این امکان 
وجود دارد کــه با تمرکز بــر این دو عامــل، محصولات 
خود را بــه ســطحی بــالا از لحــاظ کیفیــت و نوآوری 

برسانیم.«

بهره‌گیری از تجربه چین در صنعت خودروی داخلی

ناصر بیاتی‌نیا اشکذری
روزنامه نگار

گفت وگو

گزارش

 استفاده از راهبرد‌های مناسب صادراتی
مهراد عباد برای افزایش درآمدهای ارزی
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