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اقتصــاد
a t i y e n o . i r 

یادداشت

مشکلی در تأمین لباس 
مدارس وجود ندارد

در حال حاضر با توجه به قرار گرفتن در آستانه 
سال تحصیلی، چند مسئله را باید درباره تولید 
و بازار پوشــاک مورد توجه قــرار داد؛ اول اینکه 
لباس‌هــای فرم یا همــان لباس مــدارس برای 
دخترها و پسرها که توسط تولیدکنندگان تولید 
می‌شود، در اختیار تولیدکنندگان و فروشندگان 
نیســت. این لباس‌ها تحــت نظارت ســازمان 
دانش‌آمــوزی قیمت‌گــذاری شــده و مــدارس 
موظف‌اند با همــان قیمــت، از تولیدکنندگان 
طــرف قــرارداد، البســه مــورد نظــر را تحویل 
بگیرند.‌ به عبارت دیگر همه روپوش‌ها و البسه 
مختص مــدارس دانش‎آموزان دختر و پســر با 
نرخ مصــوب ســازمان دانش‌آموزی و ســازمان 
حمایــت مصرف‌کننــدگان و تولیدکننــدگان 
تهیه و عرضه می‌شــود. البته در کنــار مدارس 
باید این مســئله را نیز پذیرفت که دانش‌آموزان 
و حتی خانواده‌هــای آن‌ها نیز بــه لباس‌هایی 
غیر از لباس فــرم مدارس نیاز دارنــد و قطعاً در 
این ایام، بازار پوشــاک داغ‌تر می‌شــود. تولید 
انواع پوشاک در کشور آن‌قدر بالاست که حتی 
می‌توانیم نیاز کشورهای خاورمیانه را هم بدون 
کمبود و افزایش قیمت تأمین کنیم. به اندازه‌ای 
لباس در تولیدی‌ها و فروشگاه‌ها انباشت شده 
که نســبت تقاضا در مقابل تولیــد و عرضه یک 
به پنج اســت. اگــر در این ایام ســری بــه بازار 
پوشاک بزنید، مشــاهده می‌کنید که بسیاری 
از فروشــندگان و فروشــگاه‌ها انواع پوشاک را 
به‌صورت فروش فوق‌العاده و بــا تخفیف بالا به 
مردم عرضه می‌کننــد. آن‌هــا می‌خواهند این 
پوشاک را با قیمت مناسبی در اختیار مشتریان 
قرار داده تا بهای تمام شده تولید پوشاک را به 
دست آورده و گردش کارشــان ادامه پیدا کند و 
چرخه تولید و عرضه را ادامه دهند. البته در این 
زمان می‌توان گفــت تولیدکنندگان بیشــتر از 

فروشندگان در این دسته‌بندی قرار می‌گیرند.
در حال حاضر وضعیــت بازار پوشــاک به نفع 
مصرف‌کنندگان است. عمدتاً قیمت این کالاها 
پایین‌تــر از نرخی اســت کــه تولیدکنندگان و 
فروشــندگان بتوانند سود مناســبی از فروش 
آن به دست آورند اما مســلماً مثال نقض آن نیز 
وجود دارد و ممکن اســت عده‌ای در این بازار 
سوءاستفاده کرده و مرتکب تخلف شوند. مردم 
در صورت بــروز چنیــن تخلفاتی یا مشــاهده 
گران‌فروشــی، می‌تواننــد از طریــق ســایت 
اتحادیه پوشــاک تهران اعتــراض خود را اعلام 
کنند تــا در اســرع‌وقت و کمترین زمــان به آن 
رســیدگی کنیم. نکته دیگر اینکــه در اتحادیه 
معمــولًا چنیــن پرونده‌هایی را تا بیــش از ۹۰ 
درصد به سود مصرف‌کنندگان بررسی می‌کنیم 
و اگر اثبات شود که فروشنده یا تولیدکننده‌ای 
مرتکــب تخلف، تقلب یا گران‌فروشــی شــده، 
قطعاً بــا او برخورد کرده و رضایت مشــتریان را 
جلب خواهیم کــرد. از مردم هــم می‌خواهیم 
تقاضای خود را به انواع پوشاک ایرانی و تولید 
داخل ســوق داده و پوشــاک ایرانــی مطالبه 
کنند و فریب مارک و برند خارجــی را نخورند. 
مسلماً کیفیت پوشاک ایرانی بسیار بالا و قابل 
رقابت بــا برندهای مطرح دنیاســت امــا آنچه 
تولیدکننــدگان و فروشــندگان می‌گویند این 
اســت که مردم حتی اگر یک پوشاک ایرانی با 
کیفیت بســیار بالا وجود داشــته باشد چندان 
رغبتی برای خرید و تهیه آن نشان نمی‌دهند و 
برخی تولیدکنندگان مجبورند البسه خود را با 
مارک و برندهای خارجی در بازار عرضه کنند. 
بنابرایــن باید ایــن فرهنگ در کشــور نهادینه 
شــود که خریــد کالای ایرانی نه‌تنهــا حمایت 
از تولیدکنندگان داخلی اســت بلکه پوشــاک 
ایرانی کیفیت تولید بســیار بالایی دارد. البته 
شاید برخی مردم این مسئله را مطرح کنند که 
پوشاک ایرانی با کیفیت بالا، گران است اما این 
گزاره درست نیست. برای تولید لباس و پوشاک 
در کشور آن هم با کیفیت بالا هزینه‌های گزافی 
از جمله هزینه‌های مرتبط با انرژی، مواد اولیه، 
کارگر و غیــره از ســوی تولیدکننــده پرداخت 
می‌شــود. بنابراین بــالا بودن هزینــه تولید به 
معنــای گــران بــودن آن کالا یا گران‌فروشــی 
نیســت. از طرفی در شــرایط کنونی نمی‌توان 
مشــکلات اقتصــادی در کشــور و پایین بودن 

قدرت خرید مردم را نادیده گرفت.

یــک عضــو هیئت‌رئیســه اتــاق بازرگانی 
تهــران معتقــد اســت کــه شــاخص‌ها و 
پارامترهای مختلفــی روی محیط و فضای 
کسب‌و‌کار در ایران اثرگذار است. در این زمینه باید به 
شــاخص‌های متعددی مانند غیرقابل پیش‌بینی بودن 
و تغییرات قیمــت مواد اولیــه و محصولات، دشــواری 
تأمین مالی از بانک‌ها و بی‌ثباتی سیاســت‌ها، قوانین 
و مقررات و رویه‌های اجرایی ناظر بر کسب‌وکار در کنار 
قیمت‌گذاری دســتوری، تحریم‌ها، تورم و غیره اشــاره 
کرد. او می‌گوید: »دولت چهاردهم باید روی بهبود این 
شاخص‌ها تمرکز کرده و اگر می‌خواهد این مشکلات در 
کشور حل شود از تولیدکنندگان واقعی حمایت کند و 
از قیمت‌‎گذاری دســتوری پرهیز کنــد.« عباس آرگون، 
خزانه‌دار و عضــو هیئت‌رئیســه اتاق بازرگانــی تهران 
درباره وضعیت محیط کســب‌و‌کار در ایران با آتیه ‌نو به 
گفت‌وگو نشست که مشروح آن را در ادامه می‌خوانید:

بــه نظــر شــما چــرا شــاخص‌های مرتبــط بــا محیط  •
کســب‌و‌کار در ایران طی فصل‌ها و ســال‌های گذشته 
روند نزولی داشته و از این نظر کشورمان شرایط خوبی 

را تجربه نمی‌کند؟
شــاخص‌های مختلف و متعــددی برای بررســی و ارزیابی 
محیط کسب‌و‌کار در ایران و کشــورهای مختلف وجود دارد 
که بر اســاس اســتانداردهای بین‌المللی تعریف شده‌اند. 
همچنین مراکــز مختلفــی در جهــان، وضعیــت و محیط 
کســب‌و‌کار در کشــورهای دنیا را ارزیابی می‌کنند. در این 
میان، مرکز پژوهش‌های اتاق بازرگانی ایران نیز یکی از این 
مراکز است که به‌صورت مستمر فصلی و سالانه شاخص‌های 
مرتبط با محیط کسب‌و‌کار و فعالیت‌های اقتصادی را بررسی 

می‌کند.
بر اساس آخرین گزارش پایش ملی محیط کسب‌و‌کار ایران، 
نمره شاخص محیط کسب‌و‌کار کشــور که در زمستان سال 
گذشته نامساعدتر شده و به ۶.۰۴ رسیده بود، در فصل بهار 
نیز بدون تغییر روی همین عدد باقی ماند. این مسئله نشان 
می‌دهد که ایران در وضعیت و جایگاه مناسبی از این حیث 

قرار ندارید؛ چراکه بدترین نمره و ارزیابی ۱۰ است.
نگاهی به روند شاخص کل محیط کسب‌و‌کار در سال‌های 
گذشــته نشــان می‌دهد که با وجود بهبود این وضعیت در 
پایان سال ۱۳۹۹ و رسیدن این شاخص به ۵.۸ در زمستان 
ســال ۱۳۹۹ اما این وضعیت و شــرایط در طول ســه سال 
گذشته روند نزولی داشته و این شــاخص در بهار امسال به 

۶.۰۴ درصد رسیده است.
یکی از دلایل بدترشــدن وضعیت و شــاخص‌های مرتبط با 

محیط کسب‌و‌کار در کشــور این است که امکان پیش‌بینی 
پذیری وجود ندارد. از سوی دیگر بی‌ثباتی قوانین، مقررات 
و رویه‌های اجرایی ناظر بر کسب‌و‌کار بر این مشکل افزوده 
اســت. در حوزه قوانین و مقررات می‌توان گفت هیچ ثباتی 
در کشور نیســت و دائماً شــاهد تغییر و تحول در این زمینه 
هستیم. همین امر سبب می‌شود صاحب شغل یا کسب‌و‌کار 

امکان پیش‌بینی امور را نداشته باشد.
نوسانات نرخ ارز باعث شــده تا نتوانیم مانند شرایط عادی، 
فضای کســب‌و‌کار را پیش‌بینــی کنیم. بنابرایــن تا فضای 
مناسبی برای کســب‌و‌کار در کشــور فراهم نباشد و امنیت 
سرمایه‌گذاری در کشور تأمین نشود، نمی‌توان امیدوار بود 
که شاخص‌های محیط کسب‌و‌کار بهبود پیدا کند. به عبارت 
دیگر می‌توان گفت برای بهبود محیط کســب‌و‌کار در ایران 
به بهبود پارامترها و شاخص‌های مختلفی از جمله ثبات در 
سیاست‌ها، قوانین و مقررات، حذف قوانین و مقررات زائد و 
مزاحم، حمایت از بخش‌های خصوصی واقعی و مولد، ارتقا 
و تقویت امنیت سرمایه‌گذاری در کشــور، تغییر رویه دولت 
در حوزه بازار و پرهیز از قیمت‌گذاری دســتوری نیاز داریم. 
قیمت‌گذاری دستوری یکی از معضلات و مشکلات مهم در 

اقتصاد و بازار ایران است.
مشــکل دیگری که در این زمینه می‌توان به آن اشاره کرد و 
روی شاخص‌های محیط کسب‌و‌کار اثرگذار است، غیرقابل 
پیش‌بینی بــودن نــرخ ارز و تغییــرات قیمت مــواد اولیه و 
محصولات اســت. در گزارش پایش ملی محیط کسب‌و‌کار 
ایران نیز به آن اشــاره شــده و در هر فصل به‌عنــوان یکی از 
مهم‌ترین شاخص‌ها در این زمینه مورد بررسی قرار می‌گیرد.

به نظر شما شاخص غیرقابل پیش‌بینی بودن و تغییرات  •
قیمت مــواد اولیه و محصــولات، چگونــه می‌تواند روی 

محیط کسب‌و‌کار ایران تأثیر بگذارد؟ 

وقتی یک تولیدکننده یا صاحب صنعت نمی‌تواند نرخ ارز را 
پیش‌بینی کند و قیمت تمام شده تولید یک کالا که مرتبط با 
مواد اولیه و تجهیزات است، مستقیماً به نرخ ارز بستگی دارد 
و وارداتی است، مسلماً نمی‌تواند تغییرات قیمت مواد اولیه 
و محصول تولید شده خود را نیز از نظر بازار و بهای تمام‌شده 
پیش‌بینی و ارزیابــی کند. تولیدکننده بایــد بتواند تحلیل 
کند که مواد اولیه مورد نیاز خود را با چه قیمتی و در واقع با 
ارز چند هزار تومانی می‌تواند در طول یک سال تأمین کند.

مشکل تأمین مالی نیز یکی از مســائلی است که مستقیماً 
اثرگذار بوده و یکی از شاخص‌های مهم در بررسی و ارزیابی 
شاخص ملی محیط کســب‌و‌کار به شــمار می‌رود. جریان 
مالی در هــر بنگاهی ماننــد جریان خون در بدن انســان و 
شریان حیاتی است اما در این میان شاهدیم که نرخ تأمین 
مالی در کشور بسیار بالاست و حاشیه سود بنگاه‌های واقعی 
و مولد اقتصــادی و تولیدی به نرخ تأمین مالی نمی‌رســد. 
به‌عنوان مثال، نــرخ تأمین مالی در کشــور ۴۰ درصد بوده 
و حاشیه ســود بنگاه‌های واقعی و مولد در کشور ۲۰ درصد 
اســت. در واقع اگر صاحب یک کســب‌و‌کار و صنعت با این 
نرخ، تأمین مالی خود را انجام دهد در واقع ۲۰ درصد زیان 

کرده است.
در گــزارش جدیــد مرکز پژوهش‌هــای اتاق ایــران از  •

شاخص ملی محیط کسب‌و‌کار آمده است که دشواری 
تأمین مالی از بانک‌هــا یکی از عوامل بدتر شــدن این 
شاخص ملی اســت. آیا این دشواری و مشــکل تنها به 
نرخ تأمین مالی برمی‌گردد یا مشکل در تأمین‌کنندگان 

مالی و مسائل دیگر نیز نهفته است؟
البته تأمین مالــی تنها از طریــق بانک‌ها نیســت و از بازار 
سرمایه نیز می‌توان این کار را انجام داد اما یکی از مهم‌ترین 
مشــکلات در این حــوزه، بالا بــودن نرخ آن اســت که برای 

صاحبان صنعت و تولیدکنندگان واقعی و مولد به هیچ‌وجه 
صرفه اقتصادی ندارد. از ســوی دیگر می‌توان گفت که در 
شــرایط اقتصادی کنونی و با تورم ۴۰ درصــدی هیچ‌کدام 
از بانک‌ها نمی‌تواننــد بنگاه‌ها و تولیدکننــدگان واقعی را 
تأمین مالی کنند. اگر یک واحد تولیدی با ۱۰۰ واحد پول 
۱۰۰ واحد کالا تولید می‌کند، در سال بعد حداقل به ۱۴۰ 
واحد پول نیاز دارد تا همین میــزان تولید را بدون هیچ‌گونه 
پیشرفتی انجام دهد و در سال دوم و سوم به ترتیب به ۱۹۶ 
و ۲۷۴ واحد پول نیاز دارد که همان میزان تولید را با در نظر 

گرفتن تورم ۴۰ درصدی انجام دهد.
به خاطر شرایط تحریمی نیز بنگاه‌های اقتصادی به تأمین 
مالی بیشــتری نیاز دارند؛ چراکه در شــرایط عادی و بدون 
تحریــم بنگاه‌هــای اقتصادی و مولــد می‌تواننــد از طریق 
نظام بانکی و بدون دردســر، نیازمندی‌هــای خارجی خود 
را به‌صورت LC خریداری کرده و پس از ورود کالا به کشــور، 
هزینه آن را پرداخت کنند اما در شرایط تحریمی در ابتدا باید 
همه پول پرداخت شود و حتی آن را به‌صورت مازاد در اختیار 
بانک‌ها قرار دهیم تا مسئولان مطمئن باشند که کالای مورد 
نظر به کشور وارد می‌شــود. همین مسئله عطش نقدینگی 
به نیاز مالی بنگاه‌های اقتصادی و مولد را بیشــتر می‌کند و 
مشکل بانک‌ها، بازار سرمایه و دیگر نهادهای متولی تأمین 

مالی را تشدید می‌کند.
باید در این زمینه به این نکته اشاره کرد که بانک‌ها نیز برای 
تأمین مالــی بنگاه‌های اقتصــادی و مولد بایــد منابعی در 
اختیار داشته باشند. این در حالی است که بخش عمده‌ای 
از منابعشان به تسهیلات تکلیفی، خرید اوراق، هزینه‌های 

بنگاه‌داری و غیره اختصاص پیدا می‌کند.
در ایــن میــان برخی تســهیلات بانکــی، نه‌تنهــا پرداخت 
نمی‌شود بلکه دائماً تمدید شده و بازپرداخت نمی‌شود که 
بتواند چرخه تســهیلات‌دهی، نقدینگی و تأمین مالی را در 
بانک‌ها ایجــاد کند. بنابراین می‌توان گفــت که نرخ بانکی 
برای تأمین مالی نرخ پایین و تقاضا برای آن بسیار بالا بوده و 
منابع بانک نمی‌تواند این حجم از تقاضا برای تأمین مالی از 

سوی بنگاه‌های اقتصادی و مولد را پوشش دهد.
در این زمینه چه توصیه‌ای به دولت چهاردهم و کابینه  •

اقتصادی این دولت برای بهبود محیط کســب‌و‌کار در 
ایران دارید؟ 

یکی از مهم‌ترین مسائلی که دولت چهاردهم باید به آن توجه 
کند ثبات‌بخشی به سیاست‌ها، قوانین و مقررات، رویه‌های 
اجرایی و غیره اســت. دولت چهاردهم بایــد قوانین مزاحم 
را در این زمینه حــذف کند و محدودیت‌هــای تحریمی که 
بسیار مهم است را مدنظر قرار داده و نهایت تلاش خود را در 

راستای رفع و حل‌و‌فصل آن به کار گیرد.
همچنین دولت چهاردهم باید از تولیدکنندگان و بنگاه‌های 
اقتصادی و مولد حمایت واقعی کــرده و دخالت در اقتصاد 

را به حداقل برساند و از قیمت‌گذاری دستوری پرهیز کند.

در شــرایطی کــه مــردم در بســیاری از 
کشــورهای جهان، به‌راحتی و با شرایط و 
تســهیلات مختلف می‌تواننــد خودروی 
مورد علاقه‌شان را خریداری کنند، همچنان در ایران 
صف‌های میلیونی با شرایط سخت برای خرید خودرو 
تشکیل می‌شــود؛ چراکه خرید خودرو از خودروساز 
نوعی برد محسوب می‌شــود که دلالان را به این بازار 

کشانده و اوضاع را به نوعی لاتاری شبیه می‌کند.

خــودرو یکــی از نیازمندی‌های مــردم اســت و در دنیا به 
دلیل عرضه متنوع و بالاتر از تقاضــا، برندهای مختلف با 
شرایط و تسهیلات بسیاری سعی در جلب نظر مردم دارند 
تا بتواننــد خریدار دیگــری را به جمع مشــتریان خود در 
این بازار رقابتــی اضافه کنند. این فرآینــد در ایران کاملًا 
برعکس اســت و تعدادی خودروســاز و مونتاژکار در حال 
فعالیت هســتند و مردم برای خرید یک خودرو، یا باید به 
بــازار آزاد مراجعه کــرده و با قیمت‌هــای بالایی خودروی 
مورد نیازشان را خریداری کنند یا آنکه برای خرید خودرو با 
قیمت کارخانه ماه‌ها و شاید سال‌ها در انتظار بنشینند تا 
در یکی از طرح‌های عرضه و فروش نامشان در میان اسامی 

برندگان دیده شود!
گویا قرار نیســت وضعیت عرضه و فروش خودرو در کشور 
سامان پیدا کرده و مردم در شــرایطی عادی بتوانند بدون 
حضور سوداگران و دلالان، خودرویی را که می‌خواهند با 

قیمت و شرایط مناسب خریداری کنند.
در آخرین طرح پیش‌فروش و فروش فوق‌العاده ایران‌خودرو 
کــه از 21 مرداد‌مــاه امســال اطلاعیــه آن از ســوی این 
خودروســاز منتشــر شــد، در همچنان روی همان پاشنه 
می‌چرخد. یعنی مردم برای خرید از این خودروســاز باید 
در ســایت ایران‌خودرو ثبت‌نــام کرده و با افتتاح حســاب 
وکالتی به مبلغ 230 میلیون تومان و مســدود کردن آن، 

یک ماه منتظر باشند تا ببینند، این‌بار شانس در خانه‌ آن‌ها 
را می‌زند و می‌توانند از این رقابت و بازار نابه‌سامان امتیاز 

خرید خودرو به قیمت دولتی را به دست بیاورند یا خیر؟
در این بازار مبهم و به اصطلاح رقابتی نیز شــانس بیشتر 
با همان دلالانی اســت که با همه قدرت و توان خود ورود 
می‌کنند تا نه‌تنها خودروهای ثبت‌نامی بیشتری با قیمت 
کارخانه خریداری کنند بلکه آن را با نرخ بازار آزاد به مردم 
بفروشــند. یعنی در طرحی که ایران‌خودرو برای تسهيل 
خريد مصرف‌كننــدگان واقعي خودرو اجــرا کرده، باز این 
دلالان هستند که بیشترین تعداد خودرو را دریافت کرده و 

از طرق مختلف به بیشترین سود می‌رسند.
البته در این زمینه ایران‌خــودرو تقصیر کمتری دارد و این 
دستگاه‌های نظارتی هستند که باید بر بازار تمرکز کنند تا 
اگر کســی خودروی خود را با قیمت دولتی خریداری کرد 

نتواند از طرق مختلف آن را در بازار به دیگری بفروشد.
امیرحسن کاکایی، کارشــناس صنعت خودرو در این‌باره 
گفت: »سال قبل در ســامانه فروش، دو خودروساز اصلی 
کشور برای حدود دو ســال محصولات خود را برای فروش 
گذاشتند. برهمین اســاس تا پایان ســال ۱۴۰۳ خودرو 
پیش‌فــروش کردنــد. ایــن ثبت‌نــام بــدان معناســت که 
خودروسازان مبالغی را بابت این موضوع دریافت کردند تا 
برای خرید خودرو به مشتریان نوبت بدهند. همین مسئله 
نیز ســوء‌تفاهم‌های متعددی ایجاد کرد و همچنان این دو 
شرکت در حال واگذاری خودروهای ثبت‌نامی آن دوره‌اند.«

او با اشاره به مشکلات مالی شدیدی که برای خودروسازان 
داخلی ایجاد شــده، افزود: »بر همین اساس ایران‌خودرو 
اقدام به ثبت‌نام جدیــد برای ۱۲۰ هزار دســتگاه خودرو 
کرده اســت که آن‌ها را طی سه تا شــش ماه آینده واگذار 
کند. از میان این ۱۲۰ هزار دستگاه ۵۰ درصد ظرفیت به 
مادران جوان، ۲۰ درصد به دارندگان خودروهای فرسوده 
و ۳۰ درصد به مردم عادی تعلق می‌گیرد. به عبارت دیگر 

تنها حدود ۴۰ هزار دســتگاه به مردم عادی واگذار و بابت 
آن‌ها مبالغی به حساب خودروساز واریز می‌شود.«

خرید به قیمت کارخانه
کاکایی ادامه داد: »از مبلغ واریز شــده نیــز فعلًا چیزی به 
جیب خودروساز نمی‌رود؛ چراکه باید این مبالغ در بانک‌ها 
بلوکه بماند. از ســوی دیگر باید این نکته را در نظر داشت 
که خرید خودرو از خودروســازان بهبرنده‌شدن در لاتاری 
می‌ماند؛ چون بین ۵۰ تا ۱۰۰ درصد سود را برای خریدار به 
همراه دارد و طبیعی است که هرگاه فردی مبلغی در حساب 
خود داشته باشد، می‌تواند به این شیوه به افزایش سرمایه 
خود فکر کند.« این اســتاد دانشــگاه با بیان اینکه در این 
شرایط عده‌ای سوداگر هم به بازار آمده و با استفاده از کارت 
ملی افرادی که شرایط ثبت‌نام را دارند، اقدام به ثبت‌نام و 
خرید خودرو می‌کنند، اعلام کرد: »بسیاری از مردم از نظر 
شرایط می‌توانند ثبت‌نام کنند اما توان مالی کافی ندارند. 
برای همین دلالانی که از نظر مالی امکان این کار را دارند 
به ثبت‌نام با کارت ملی و در واقع هویت دیگران می‌پردازند. 
این‌گونه است که به یک‌باره شاهدیم برای ۴۰ هزار خودرو 
بیش از دو میلیون درخواست ثبت می‌شود. او درباره تأثیر 
این ثبت‌نام بر بازار خودرو توضیــح داد: »جدا از این طرح 
ثبت‌نامی، همچنان مانند گذشته، در بازار رکود حاکم است 
و تا زمانی که نرخ ارز تغییر چندانی نداشــته باشد بعید به 
نظر می‌رسد بازار از رکود خارج شود. پس به‌نوعی می‌توان 
گفت که ثبت‌نام صورت‌گرفته و واگذاری خودروها در بازار 
کلی خودرو اثری نخواهد داشت اما هجوم برای ثبت‌نام این 
خودروها در راستای همان بحث لاتاری است و نمی‌توان آن 

را به‌مثابه تقاضای واقعی بازار دانست.«
این کارشناس بازار خودرو اضافه کرد: »بازار خودرو در این 
ســال‌ها تبدیل به بازار سرمایه‌ای شده اســت اما در سایر 
بازارها باید دید که این وضعیت چه تحلیل و توجیهی دارد. 

در هر صورت اینکه اکنون حدود یک‌و‌نیم میلیون نفر برای 
ثبت‌نام خودرو اقدام کرده‌اند گویای آن اســت که عده‌ای 
نگران آینده هستند و بر همین اساس در صف می‌مانند تا 
شاید در لاتاری خودروسازان موفق به خرید خودرو شوند 

و این مطلب اصلًا نشانه خوبی نیست.«

به نام خودروسازان و به کام بانک‌ها
صادق بشــیری، یکی دیگر از کارشناسان صنعت خودرو 
در این رابطه معتقد اســت: »ایران‌خــودرو در ابتدا فضای 
مســتعدی برای جذب نقدینگی مردم بــه بانک‌ها فراهم 
آورد و سود حاصل از جذب این نقدینگی در حالی نصیب 
بانک‌ها می‌شــود کــه ثبت‌کنندگانی که در قرعه‌کشــی 
خودرو برنده نمی‌شــوند از این جریان متضرر می‌شــوند. 
سود مورد اشاره، به اندازه‌ای برای بانک‌ها جذاب است که 
به‌طور مستقل با ارســال پیامک اقدام به جذب نقدینگی 

برای ثبت‌نام محصولات ایران‌خودرو می‌کنند.«
این کارشناس بیان کرد: »پس از انجام قرعه‌کشی و مشخص 
شدن برندگان، نقدینگی بلوکه‌شــده در بانک‌ها در اختیار 
ایران‌خودرو قرار می‌گیرد و این شرکت از نقدینگی به‌عنوان 
ابزاری برای خــروج از زیان انباشــته و تقویت گردش مالی 
خود استفاده می‌کند.« بشیری ادامه داد: »تجربه معامله با 
شرکت‌های خودروساز دولتی از جمله ایران‌خودرو، نشان 
می‌دهد که در موارد متعدد تمام محصولاتی که تقاضا برای 
آن‌ها بالاست را دیرتر از تاریخ معهود تحویل می‌دهند و باز 
هم این مصرف‌کننده است که قربانی سوء‌رفتار خودروساز 
می‌شود، ضمن اینکه محصولات نیز در بسیاری موارد کیفیت 
مطلوب را ندارند. هرچند ایران‌خــودرو در افزایش قیمت و 
پیش‌فروش، مانند هر بنگاه اقتصادی منافع خود را دنبال 
می‌کند اما این عملکرد پذیرفته نیســت که در این مســیر 
منافع مصرف‌کننده را قربانی کند و زمینه ایجاد بی‌عدالتی 

را فراهم آورد و اعتماد عمومی را از بین ببرد.«

به بهانه ثبت‌نام جدید برای خودروهای داخلی پس از یک سال‌ونیم

انتظار 2.5 میلیون نفر برای قرعه‌کشی خودرو

فرانک جوادی
روزنامه نگار

گفت وگو

گزارش

در گفت‌وگو با عضو هیئت‌رئیسه اتاق تهران مطرح شد 

تغییرات در سیر شاخص‌های محیط کسب‌و‌کار
ابوالقاسم شیرازی
رئیس اتحادیه پوشاک تهران


