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اقتصــاد8
a t i y e n o . i r

تجارت ایران با کشــورهای قاره آفریقا ســالانه قریب 
به 1.2 میلیارد دلار اســت کــه ۱.۱ میلیارد دلار آن 
را صادرات تشــکیل می‌دهد. بیشترین میزان تجارت 
خارجی بین ایران و آفریقا در سال ۱۴۰۱ اتفاق افتاد 
و به حدود یک میلیارد و ۳۰۰ میلیون دلار رسید، اما 
این عدد در مقایســه با تجارت کشورهای دیگر با قاره 
آفریقا قابل‌‌توجه نیست. به همین دلیل سازمان توسعه 
تجارت اعلام کرده که برای تصاحب ســهم بیشــتر از 

بازار این قاره برنامه‌ریزی‌هایی در نظر گرفته است.
البته بــا توجه به اینکه حجم تبــادلات تجاری آفریقا 
در سال گذشته حدود ۱۲۰۰ میلیارد دلار بوده، سهم 
ایران از این تبادلات ناچیز شمرده می‌شود. همچنین 
باید به این نکتــه توجه کرد کــه در بازارهای آفریقا 
کشــورهایی مثل چین و هند نفــوذی قوی دارند که 

رقابت با آن‌ها برای ایران تا حدودی سخت است.
با این‌حال ســید ابراهیم رئیســی در اجلاس ایران و 
آفریقا که اخیراً برگزار شد، تأکید کرد که هدف‌گذاری 
یک میلیارد دلاری برای همکاری‌های اقتصادی ایران 
و آفریقا در یک ســال آینده به‌هیچ‌وجه متناســب با 
ظرفیت‌هــای موجود نیســت و حتماً باید به ســمت 
هدف ۱۰برابری حجم همکاری‌های اقتصادی و تجاری 

فی‌مابین حرکت کنیم.
به‌منظور تقویــت روابط تجاری ایران و کشــورهای 
آفریقایی ضروری اســت تا اطلاعات طرفین نسبت به 
یکدیگر افزایش یابد. به این معنی که فعالان اقتصادی 
آفریقایی از ظرفیت‌های اقتصادی ایران مطلع شــوند 
و فعــالان اقتصادی کشــورمان نیز بــا موقعیت‌های 
تجاری و اقتصادی این قاره آشــنایی پیــدا کنند. بر 
این اساس، اگر زمینه‌های آمد‌ورفت تجار فراهم شود 
و هیأت‌های تجاری دو طرف در مراوده باشــند، این 
مســئله می‌تواند کمک شــایانی به افزایش تبادلات 
تجاری ایــران و آفریقا کند؛ چراکــه در این مراودات 
اطلاعات تجــار افزایش یافته و زمینه توســعه تبادل 
فراهــم می‌آید. با توجه بــه اینکه هم‌اکنــون میزان 
مبادلات تجاری ایران و قاره آفریقا به رقم یک میلیارد 
و ۳۰۰ میلیون دلار رسیده، طبق پیش‌بینی‌ها می‌توان 
ســطح مبادلات را حداقل تا ۱۰ میلیارد دلار افزایش 
داد. این موضوع نیازمند نظم‌بخشــی در کشــتیرانی 
و خطــوط هواپیمایــی و همچنین حــل موضوعات 
مربوط به مــراودات مالی اســت. در صورت مدیریت 

این مســائل می‌تــوان پیش‌بینی کرد که تا ۵ ســال 
آینده تجار دو طرف بتوانند ســطح مبادلات با آفریقا 
را به ۱۰ میلیارد دلار برســانند. برای افزایش ســطح 
مبادلات، ثبات قوانین در تجــارت یک امر ضروری و 
حیاتی است. صادرات ماشین‌آلات و فناوری به آفریقا 
و راه‌اندازی خطوط صنعتــی می‌تواند در این قاره مد 
نظر قرار گیرد. از سویی مواد اولیه بسیاری از واحدهای 
تولیدی کشــورمان در آفریقا وجود دارد که می‌توان 
آن‌ها را با قیمت مناسب تهیه کرد. همچنین در زمینه 
کشت فراســرزمینی، واردات پنبه و گوشت می‌توان 
از ظرفیت‌های آفریقا بهره برد. طی دو ســال گذشته 
حجم مبادلات ایران با قاره آفریقا حدود ۶۰۰میلیون 
دلار بود که این رقم در دولت سیزدهم به بیش از یک 

میلیارد و ۳۰۰ میلیون دلار رسید.

الزامات افزایش صادرات به آفریقا
مسعود دانشمند، دبیرکل اســبق خانه اقتصاد ایران 
و عضــو اتاق بازرگانی ایــران در گفت‌وگو با »آتیه‌نو« 
با اشــاره به اینکه بایــد روابط اقتصادی بــا آفریقا را 
گســترش داد، گفت: »این اقدام نیاز بــه مقدمات و 
پیش‌شرط‌هایی دارد که با مهیا شدن آن‌ها می‌توان از 
طریق تســهیل تجارت با قاره سیاه، میزان درآمدهای 
ارزی و صادراتی کشور را افزایش داد. اولین گام در این 
زمینه فراهم شــدن زمینه انجام مبادلات مالی است؛ 
زیرا زمانی که یــک بازرگان و تاجر ایرانی، محموله‌ای 
را به کشــورهای آفریقایی صادر می‌کند، نقل و انتقال 
و جابه‌جایی بهای آن کالا بســیار مشکل است. در این 
زمینه اگر ســوئیفت برقرار شــود و یا اینکه بازرگان 

بتواند با باز کردن ال‌ســی تجارت خود را انجام دهد، 
قدر مسلم می‌توان بسیاری از موانع را برداشت.« 

دانشــمند با تأکید بر اینکه تحریم‌هــای بانکی در دو 
دهه اخیر مشکلات بسیاری را برای صادرات کالاها و 
خدمات ایرانی به وجود آورده، افزود: »نقل و انتقالات 
سهل و آســان مالی برای امر تجارت امروز در دنیا یک 
اصل مهم است. اگر ما می‌خواهیم در زمره کشورهایی 
قرار بگیریم کــه روزبه‌روز درآمدهــای ارزی خود را 
افزایش دهیم، باید در این مسیر گام برداریم. بنابراین 
دولت بایــد یک برنامه‌ریزی مناســب برای باز کردن 
ال‌سی از ســوی بانک توســط تجار و بازرگانان انجام 

دهد، تا صادرات به آفریقا تسهیل شود.« 
رئیس اسبق اتاق بازرگانی ایران و امارات، دومین گام 
را در این زمینه ثبات قوانین و مقررات در حوزه ارزی، 
تولید و تجارت دانســت و ادامه داد: »یکی از مسائلی 
که همــواره صادرکنندگان از آن رنج برده‌اند، موضوع 
ممنوعیت‌های ناگهانی است که از سوی دستگاه‌های 
اجرایی صادر می‌شود. به‌عنوان مثال یک تولیدکننده 
محصولات کشــاورزی یک قرارداد مناســب را برای 
صــادرات یک محصــول به مدت مشــخص و در تناژ 
معلوم منعقــد کرده، اما بعــد از آن یک‌مرتبه وزارت 
جهاد کشــاورزی صــادرات آن محصــول را ممنوع 
می‌کند. خوب در چنیــن وضعیتی یک صادرکننده با 
وجود تعهدی که به طرف خارجی داده، چه باید کند. 
ضرر و زیان ناشــی از عدم اجرای چنین قراردادهایی 

برعهده کیست؟«
دانشمند گفت: »ضرورت دارد در این حوزه تمهیداتی 
اندیشده شود. همچنین ثبات در حوزه قوانین و مقررات 

ارزی و تجاری مورد دیگری است که باید رعایت شود. 
اگر تصمیم به صادرات یک کالا یا محصول گرفته شود، 
لازم است مطمئن شویم که شرایط لازم برای ثبات بازار 
محصول مورد نظر را فراهم کرده‌ایم؛ زیرا هرگونه وقفه 
یا نوسان در امر صادرات، منجر به تحول در سهم بازار 
و کم‌شدن آن برای کشورمان می‌شود و این وضعیت به 
سود کشــورهای رقیب خواهد بود. بنابراین، باید پس 
از تصویب صادرات توســط دولت، هیچ مانعی برای آن 
ایجاد نشــود و فرآیند صادرات به‌طور پیوسته و بدون 

توقف پیش رود.«
این فعــال اقتصادی با اشــاره به اینکه دیپلماســی 
اقتصادی گام دیگری است که در این‌باره باید برداشته 
شود، افزود: »حمایت دولت از تجار و بازرگانان باعث 
می‌شود که آن‌ها از قدرت عمل بیشتری برای افزایش 
حجم تجارت و مبادلات اقتصادی برخوردار باشــند و 
از ایــن رهگذر درآمدهای ارزی کشــور نیز با افزایش 

روبه‌رو شود.«
دبیرکل اســبق خانه اقتصاد ایران با بیان اینکه بحث 
حمل‌و‌نقل نیز از دیگر مواردی اســت کــه باید مورد 
نظر قرار گیرد، توضیح داد: »با توجه به اینکه در حال 
حاضر به دلیل تحریم‌ها حمل‌و‌نقل کالا از طریق دریا 
برای کشورمان قدری مشکل است، دولت باید به این 
موضوع توجه کند. با وجود ظرفیت مناســب ناوگان 
حمل‌و‌نقل دریایی در کشورمان، می‌توان از این بستر 
اســتفاده کرده و در جهت افزایش صــادرات به قاره 

آفریقا گام برداشت.«
دانشــمند با اشــاره به اینکه محصولات پتروشیمی، 
کشاورزی، ســیمان و دارو ازجمله اقلامی هستند که 
می‌توان به آفریقا صادر کرد و به نوعی ما در آن مزیت 
صادراتی داریم، گفت: »کشــورهای آفریقایی به‌ویژه 
کشــورهای غرب آفریقا به دلیل تولید مواد خام، بازار 
مهمی برای صادرات محصولات ایرانی هســتند. این 
کشــورها به لحاظ منابع طبیعی غنی مانند نفت، گاز، 
معادن و محصولات کشــاورزی ماننــد برنج و کاکائو، 
به‌عنوان مناطقی جذاب برای محصولات ما شــناخته 
می‌شوند. از طرف دیگر، ایران می‌تواند به این کشورها 
محصولات متنوعی ازجمله ماشین‌آلات، لوازم خانگی، 
محصولات پتروشیمی، دارو و محصولات بهداشتی و 
محصولات کشاورزی مانند گندم، پسته و پنبه صادر 
کند. در نهایت این تبــادلات تجاری به تقویت روابط 
اقتصــادی بین ایــران و کشــورهای آفریقایی کمک 
خواهد کرد و برای هــر دو طرف مزیت‌های اقتصادی 

قابل‌توجهی دارد.« 

رامین بیات
روزنامه نگار

سه گام عملی برای افزایش صادرات به قاره آفریقا
قاره آفریقا طی یک‌دهه‌ اخیر شــاهد رشد چشــمگیر مبادلات تجاری با شرکای آسیایی 
خود بوده اســت. قرار گرفتن چین و هند به‌عنوان قدرت‌های اقتصادی نوظهور آسیایی در 
کنار اتحادیه اروپا و ایالات متحده به‌عنوان شرکای عمده تجاری آفریقا بیانگر اهمیت این 
قاره در چیدمان آینده قدرت بین‌المللی اســت. این درحالی است که استراتژی دولت‌ها‌ برای توسعه 

دیپلماسی تجاری و ورود به بازار قاره آفریقا در کنار توجه به مزیت رقابتی محصولات، بی‌تردید منوط 
به اراده و هماهنگی در سطح کلان بوده اســت. بنابراین تمامی ابزار‌های دولت و بخش خصوصی باید 
در جهت توسعه دیپلماســی تجاری فعال شود؛ امری که در دولت مردمی سیزدهم زمینه برای اجرای 

آن فراهم شده است.

آفریقا بازار بکر کالاهای 
ایرانی

قاره آفریقا بــا دارا بودن ۱.۳ میلیارد نفر جمعیت 
و ۵۴ کشــور، یک فرصت بــزرگ در حوزه روابط 
تجاری و اقتصادی به‌شمار می‌آید. ایران می‌تواند 
به‌واسطه نیاز این قاره به سوخت و انرژی، فناوری 
و مکانیزاســیون در تولید محصولات کشاورزی، 
سرمایه‌گذاری و طراحی و ساخت امور زیربنایی 
ازجمله معدن، سد، راه‌سازی و پروژه‌های عمرانی 
در آفریقا حضور پیــدا کند. همچنین زمینه‌های 
دیگر همچــون اورهال کــردن پالایشــگاه‌ها، 
اســتخراج گاز، بازار مصرف مناسب مواد غذایی و 
محصولات صنعتی، تجاری و مصرفی سایر موارد 
همکاری قلمداد می‌شــود. این در حالی است که 
نیاز ما به کشــت فراسرزمینی همراه با توانمندی 
در صادرات خدمات فنی و مهندســی به این قاره 
فرصت‌های بی‌نظیری را بــرای همکاری توأمان 
ایران و کشــورهای آفریقایی فراهم کرده است. 
در سال ۱۴۰۲ گستردگی صادرات کشورمان به 
این قاره از نکات قابل‌توجه بود. صادرات در شرق، 
غرب، شــمال و جنوب این قاره به‌شــکل خاصی 
توسعه پیدا کرد و ۳۹ کشــور از این قاره، مقصد 
صادرات کالاهای ایرانی به‌صورت مستقیم بودند. 
با وجود کاهش صادرات کشــور به بخش سفید 
این قاره در شــمال در ســال‌های گذشته، شاهد 
افزایش صــادرات به کشــورهای الجزایر، مصر، 
لیبی، تونس، جیبوتی و مراکش در ســال ۱۴۰۲ 
با وجود بحران حمل‌و‌نقل در دریای سرخ بودیم. 
درخصوص مقاصد نخســت محصولات صادراتی 
به آفریقا نیز باید گفت که در ســال ۱۴۰۲، غنا با 
خرید ۱۷۳.۵ میلیون دلار، آفریقای جنوبی با ۱۴۵ 
میلیون دلار، تانزانیا با ۹۲.۸ میلیون دلار، کنیا با 
۴۸.۷ میلیون دلار، نیجریه بــا ۴۸ میلیون دلار، 
موزامبیک با ۴۷.۱ میلیون دلار و سومالی با ۳۳.۳ 
میلیون دلار هفت مقصد نخست صادرات کالاهای 
ایرانی به‌صورت مستقیم به این قاره بودند. این در 
شرایطی اتفاق افتاد که ‌۵۱درصد صادرات ایران 
به این قاره از مشتقات نفتی شامل کود اوره، قیر، 
گاز مایــع و انواع روغن‌های صنعتــی بود. بعد از 
آن ‌۳۷درصد صادرات کشــورمان را محصولات 
فولادی و آهنی به خود اختصاص داده است. مواد 
غذایی، مصالح ساختمانی، انواع فرش و کف‌پوش، 
شوینده‌ها و لوازم بهداشتی، لوازم خانگی، دارو و 
تجهیزات پزشکی، لوازم صنعتی، قطعات خودرو، 
لاســتیک، مواد معدنی، لوازم الکتریکی، لوستر، 
مبلمان و اســباب‌بازی از دیگر کالاهای صادراتی 
ایران به قاره آفریقا در سال ۱۴۰۲ بودند. در رابطه 
با واردات از قاره آفریقا باید اشاره کرد که در سال 
گذشته ۲۲ کشــور از این قاره فروشنده مستقیم 
کالا به ایران بودند کــه آفریقای جنوبی با فروش 
۱۹ میلیون دلار، زامبیا با ۱۲.۵ میلیون دلار، غنا 
با ۱۲ میلیون دلار، سیشل با ۱۱.۷ میلیون دلار، 
کنیا با ۹.۵ میلیون دلار، تانزانیا با ۶.۱ میلیون دلار 
و اوگاندا با ۴.۱ میلیون دلار، هفت کشور نخست 
فروش کالا در بین کشورهای قاره آفریقا به ایران 
در ســال گذشته به حســاب می‌آیند. ‌۶۶درصد 
واردات ایران از این قاره مواد غذایی و کشــاورزی 
مانند چای، ذرت، قهوه، توتون، حبوبات، لاشــه 
گوسفند و محصولات شــیلاتی بود. ‌۲۱درصد را 
نیز مواد معدنی مانند سنگ منگنز، سنگ و خاک 
روی، کنسانتره گروم، و ‌۱۳درصد دیگر نیز عمدتاً 
روغن صنعتی و گریس، انواع تسمه، ماشین‌آلات، 
مواد شیمیایی و صنعتی و لوازم یدکی دربر گرفت. 
البته باید بــه این نکته مهم اشــاره کرد که عدم 
شناخت ظرفیت‌ها در بین تجار ایرانی و آفریقایی، 
نبود یا کمبود حمل‌و‌نقل ارزان، مستمر و فراگیر و 
موانع جابه‌جایی مستقیم ارز و پول، از موانع توسعه 
تجارت یا تجارت مستقیم بین ایران و قاره آفریقا 
است که رفع این موانع با اراده دولت‌ها و پیگیری 
بخش خصوصی تا حدودی به تجارت ایران با این 
قاره شتاب خواهد داد. از سویی یک راهکار توسعه 
تجارت بــا این قاره، راه‌انــدازی مراکز تجاری در 
کشورهای آفریقایی است. این مراکز می‌تواند در 
توسعه تبادلات و تســهیل آن تأثیرگذار باشد. بر 
این اساس معرفی و ارائه خدمات فنی و مهندسی 
در کشورهای آفریقایی میزان تجارت غیرنفتی دو 

کشور را نیز افزایش خواهد داد.

نکته

سید روح‌الله لطیفی
قائم مقام باشگاه تجار ایران و آفریقا

گزارش

گزارش

زمینه‌های لازم برای افزایش صادرات فراهم است
قاره سیاه؛ زمین جدید بازی کالاهای ایرانی

قاره آفریقا به‌عنوان یک بازار نوظهور اقتصادی، می‌تواند برای کشــورمان مزیت‌های بسیاری 
فراهم کند. این قاره دارای یک جمعیت بزرگ و روبه‌رشد با نیازهایی متنوع است. با توجه به توان 
تولیدی و صادراتی ایران در زمینه‌های مختلف ازجمله نفت، گاز، صنایع غذایی، ماشــین‌آلات و 
دارو و تجهیزات پزشکی، آفریقا می‌تواند بازار بسیار مهمی برای صادرات ایرانیان باشد. همچنین با توسعه 

زیرســاخت‌ها و صنایع مختلف، آفریقا یک بازار رقابتی و پرطرفدار برای شرکت‌های ایرانی در زمینه‌های 
ساختمانی، ارتباطات، انرژی، و توسعه زیرساخت‌های حمل‌ونقل محسوب می‌شود. با توجه به این ویژگی‌ها، 
اســتفاده از فرصت‌های موجود در بازار آفریقا به ارتقای تجارت و ارتباطات اقتصادی بین ایران و کشورهای 

آفریقایی کمک می‌کند.

مهدی ضیغمی، رئیس ســازمان توســعه تجارت ایــران در دومین اجلاس 
بین‌المللی ایران و آفریقا با بیان این‌که سیاســت توجه بــه آفریقا، در کانون 
تمرکز سیاست‌های خارجی کشــور به‌ویژه در حوزه تجاری قرار دارد، گفت: 
»موفقیت‌های اولین اجلاس ایران و کشــورهای غرب آفریقا در سال گذشته 
منجر به توافق‌های خوب در تجارت بین‌المللی و برگزاری بزرگ‌ترین رویداد 

همکاری‌های اقتصادی ایران و قاره آفریقا شده است.« 
او با تأکید بر لزوم افزایش سطح روابط اقتصادی ایران و آفریقا، افزود: »اقتصاد 
ایران و بسیاری از کشورهای آفریقایی مکمل یکدیگرند و به‌راحتی می‌توان از 
مسیر تجارت آزاد دوطرفه نسبت به جهش در مناسبات تجاری اقدام کرد. در 
همین راستا سازمان توسعه تجارت در نظر دارد با همراهی و هم‌فکری معاونت 
دیپلماسی وزارت امور خارجه تعداد رایزنان بازرگانی را در سال جاری در قاره 
آفریقا از 3 نفر به ۱۴نفر افزایش دهد.« او ادامه داد: »ما به شرق و شمال آفریقا 
خط منظم کشــتیرانی راه‌اندازی کردیم و با دستور رئیس‌جمهور در سفر به 
الجزایر موضوع کشــتیرانی به غرب آفریقا نیز در دستور کار قرار گرفته است. 
موضوع بعدی زیرساخت‌ها در تبادلات مالی و بانکی است که ابتکارات خوبی 
را در این اجلاس با همتایان آفریقایی خود به اشــتراک خواهیم گذاشــت و 

امیدواریم این سه موضوع اصلی در اجلاس بعدی حل‌وفصل شود.«

زمینه‌های همکاری اقتصادی و تجاری مشترک 
آفریقا یکی از بهترین مقاصد کشــت‌های فراسرزمینی است که بیش از 740 
میلیون هکتار زمین حاصلخیز دارد. این موضوع یک فرصت بی‌نظیر است که 

کشورهای پیشرو از آن به خوبی اســتفاده می‌کنند. کشور ما نیز برنامه‌های 
بسیار جدی دارد تا از این پتانسیل اســتفاده کند. یکی از راهبردهای جدی 
در این راســتا، صدور خدمات فنی و مهندســی است که از طریق فعال‌شدن 
پیمان‌های کشت‌های فراسرزمینی پیگیری می‌شود. همچنین قاره سیاه از 
لحاظ اقتصادی ظرفیت بسیار بالایی دارد؛ چراکه کشورهای این قاره اقتصاد 
روبه‌رشدی دارند. آن‌ها به دنبال افزایش واردات مواد اولیه چون پتروشیمی 
هستند. کشــورهای این منطقه، توسعه ساخت‌وســاز را پیگیری می‌کنند. 
بنابراین برای رشد ساختمان‌سازی نیازمند خدمات فنی و مهندسی و مصالح 

ساختمانی هســتند که در این حوزه ایران توانایی صادرات خدمات و مصالح 
را دارد. از ســویی قاره آفریقا افزایش سطح بهداشــتی، تجهیزات پزشکی و 
دارو را هم پیگیری می‌کند. در این خصــوص ایران نقاط قوت زیادی دارد و 
می‌تواند نیاز کشورهای قاره آفریقا را به خوبی تأمین کند. یکی از نکات مهم و 
قابل‌تأمل درتجارت با آفریقا این است که اغلب کشورهای آفریقایی واردکننده 
کالاهایی هســتند که ایران یکی از صادرکنندگان مهم آن است. در واقع این 
کشــورها به‌صورت عمده کالاهایی را وارد و مصرف می‌کنند که از پیچیدگی 
فناورانه برخوردار نیستند و برهمین اساس ایران می‌تواند سهم بالایی از بازار 
بــزرگ این قاره را از آن خود کند. کالاها در قــاره آفریقا به‌صورت مواد اولیه 
ماننــد محصولات غذایی، مــواد معدنی، طلا و الماس هســتند و این امکان 
وجود دارد تا در بازار ایران برای خود جایی باز کنند. در مقابل کالاهای ایرانی 
مانند مشتقات نفتی، ســوخت، محصولات نیمه‌ساخته، ظروف پلاستیکی، 
مبلمان و پوشاک در کشورهای آفریقایی بازار مناسبی دارند. بررسی‌ها نشان 
می‌دهد، صنعت نفت و گاز از مهم‌ترین محورهای همکاری اقتصادی ایران و 
کشورهای آفریقایی است. طبق آمار، از بین ۱۳ قلم باارزش‌ترین محصولات 
وارداتی آفریقا، فقط ۱۰۰ میلیارد دلار شامل نفت و مشتقات نفتی است که 
ایران تولیدکننده آن‌هاســت و می‌تواند به آفریقا صادرات داشته باشد. این 
درحالی اســت که 54 کشور آفریقایی بازار متفاوتی از یکدیگر دارند که تجار 
ایرانی باید با آن آشنا شوند. در هر جهتی از آفریقا، بازار محصولات، مزیت‌ها 
و محدودیت‌های متفاوتی دارد که آگاهی از آن‌ها موجب توسعه روابط تجار 

دوطرف می‌شود.


