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فرش دســتباف ایرانی، نماد هنر اصیل و به‌عنوان میراثی کهن از فرهنگ 
این ســرزمین، همواره در بازارهای جهانی جایگاه ویژه‌ای داشته است. با 
این حال، آمارهای اخیر گمرک ایران نشــان می‌دهد که سهم این صنعت 
از صادرات کشور هنوز کمتر از حد انتظار است. در سال ۱۴۰۳، مجموع 
صادرات فرش دستباف و گبه به بیش از ۴۱ میلیون و ۷۰۰ هزار دلار رسید. 
این رقم اگرچه نسبت به سال ۱۴۰۲ رشد سه درصدی داشته، اما همچنان 
فاصله زیادی با ارقام بالای سال‌های گذشته دارد؛ زمانی که صادرات فرش 
به مرز صدها میلیون دلار می‌رســید. وضعیت فعلی، گویای آن است که با 
وجود ظرفیت‌های بالای فرهنگی، هنری و اقتصادی فرش ایرانی نتوانسته 
جایگاه شایسته خود را در تجارت جهانی بازپس گیرد. به گفته آرزو غنیون، 
معاون دفتر آمار و پردازش اطلاعات گمرک ایران، بیشترین صادرات فرش 
دستباف و گبه در سال گذشته به کشورهای آلمان، امارات متحده عربی، 
ژاپن و چین به ارزش ۲۲.۶ میلیون دلار بوده است. همچنین در مجموع، 
فرش‌های دســتباف و گبه ایرانی در ســال ۱۴۰۳ به ۵۵ کشــور مختلف 

صادر شده‌اند.
اگرچه صادرات فرش دستباف ایرانی به ۵۵ کشور جهان، در ظاهر آماری 
چشــمگیر به نظر می‌رســد، اما واقعیت این اســت که حجم صــادرات به 
بسیاری از کشورهای مقصد چندان قابل‌توجه نبوده است. تمرکز صادرات 
بر تعداد محدودی از کشورها، نشان‌دهنده نبود سیاست‌گذاری منسجم 
و بلندمدت برای گسترش بازارهای جدید و کاهش وابستگی به بازارهای 
محدود است. این در حالی است که فرش ایرانی با داشتن شهرت جهانی، 
تنوع بی‌نظیر در طــرح و نقش، کیفیــت عالی و پشــتوانه فرهنگی غنی، 

پتانسیل بالایی جهت نفوذ بیشتر در بازارهای جهانی دارد.
 

تحلیل وضعیت صادرات فرش ایرانی  
در دهه‌های گذشته، بازارهای اروپا و آمریکای شمالی از مهم‌ترین مقاصد 
فرش ایرانی محسوب می‌شــدند. البته به دلیل ضعف در بازاریابی، نبود 
برندسازی مؤثر، مشکلات مربوط به نقل‌وانتقال مالی ناشی از تحریم‌ها و 
عدم حمایت کافی از تولیدکنندگان، بسیاری از این بازارها از دست رفته 
یا سهم ایران در آن‌ها به‌شدت کاهش یافته است. ورود رقبای منطقه‌ای و 
جهانی با سیاست‌های تهاجمی‌تر نیز ســهم ایران را در بازار جهانی بیش 
از پیش تحت‌تأثیر قرار داد. با توجــه به ظرفیت بالای این صنعت در ایجاد 
اشتغال، ارزآوری و حفظ میراث فرهنگی، بسیاری از کارشناسان و فعالان 
حوزه فرش معتقدند کــه احیای جایگاه جهانی فــرش ایرانی نیازمند یک 
بازنگری جدی در سیاست‌های حمایتی و صادراتی است. تولید باکیفیت، 
آموزش نیروی انســانی ماهر، حمایــت هدفمند دولتی و حضــور مؤثر در 
نمایشگاه‌های بین‌المللی از جمله اقداماتی است که می‌تواند بازگشت به 

دوران طلایی صادرات فرش را در پی داشته باشد. 
اگرچه صادرات فرش دســتباف ایرانی همچنان ادامه دارد، اما فاصله آن 
با شکوه پیشین این هنر ملی چشمگیر است. برای جلوگیری از به حاشیه 
رفتن این نماد فرهنگی در بازار جهانی، لازم اســت با نگاهی هوشمندانه 
و راهبردی، جایگاه برند فرش ایرانی بازتعریف و تثبیت شــود. در غیر این 
صورت، خطر فراموشی تدریجی این سرمایه ملی بیش از هر زمان دیگری 

احساس خواهد شد.

 دلایل اصلی کاهش صادرات فرش  
سید رضی حاجی آقامیری، رئیس اســبق کنفدراسیون صادرات ایران در 
گفت‌وگو با آتیه‌نو، ضمن اشــاره به اینکه صادرات فرش دستباف طی سه 
دهه اخیر با افت وحشــتناکی روبه‌رو بــوده، بیان کــرد: »دلیل عمده این 
موضوع به نحوه ارتباطات بین‌المللی کشــورمان با دنیا و تحریم‌ها مربوط 
می‌شود. تا زمانی که این وضعیت ادامه داشته باشد، صادرات فرش عملًا 
امکان‌پذیر نیســت.« این صادرکننده فرش ایرانی افــزود: »زمانی در دهه 
شــصت، ارزش صادرات فرش کشــورمان حدود 1.7 میلیارد دلار بود. در 
دهه هشــتاد نیز از دو میلیارد دلار فراتر رفت، اما امروز ایــن میزان به زیر 
50 میلیون دلار در سال ســقوط کرده، که به اعتقاد من صفر بوده و واقعاً 
فاجعه‌آمیز اســت.« او ادامه داد: »خود من چند سالی اســت که به دلیل 
وضعیت موجود خانه‌نشــینم. بــرای تاجــر و تولیدکننده ایرانــی در دنیا 
مشکلات زیادی وجود دارد. او حتی برای رزرو هتل در اروپا با مشکل روبه‌رو 
است، زیرا حق داشــتن کارت اعتباری را ندارد. در این شرایط صحبت از 

افزایش صادرات فرش واقعاً گزافه است.«
این عضو اتاق بازرگانی اضافه کــرد: »وقتی برای تک‌تک کارهایی که یک 
تاجر فرش به‌منظور صادرات فرش باید انجام دهد، مشکل وجود دارد، عملًا 
کار قفل می‌شود و بسیاری عطای این کار را به لقایش می‌بخشند. افزایش 
صــادرات، نیازمند بازاریابی برای فرش دســتباف اســت، ولی با وضعیت 

تحریم‌ها عملًا کاری نمی‌توان از پیش برد.«
حاجی آقامیری یادآور شد: »برای بازگشت ارز صادراتی مشکلات بسیاری 
وجــود دارد. جــدا از معضلات ناشــی از تحریم‌هــای مالی و مشــکل در 
نقل‌وانتقالات مالی، در داخل نیز صادرکننــدگان با مصیبت‌های زیادی 

از جمله پیمان‌سپاری ارزی و مشکلات درونی نهادهای دولتی با یکدیگر 
مواجه‌انــد این امــر عملًا کار را بــرای بافنــده و صادرکننده فرش بســیار 
طاقت‌فرستا می‌کند.« رئیس اســبق کنفدراسیون صادرات ایران با تأکید 
بر اینکه امروز کشــورهای منطقه به یــک رقیب برای فــرش ایرانی تبدیل 
شده‌اند، توضیح داد: »در حال حاضر کشــورهای پاکستان و هندوستان 
حضور بسیار پررنگی در بازار فرش دنیا دارند، افغانستان نیز به آن‌ها پیوسته 
و ترکیه در حال حاضر در این جمع حضور دارد. زمانی که فرش ایرانی نتواند 
به بازارهای جهانی صادر شــود، عملًا فراموش می‌شــود و رقبا جای آن را 

می‌گیرند؛ اتفاقی که امروز رخ داده و ما با آن روبه‌رو هستیم.«

 چالش‌های ساختاری و راه‌حل‌ها  
در کنار چالش‌هــای ســاختاری و بین‌المللــی، یکی از معضــات کمتر 
دیده‌شــده در مســیر صادرات فرش ایرانی، فقــدان نــوآوری در طراحی 
و هم‌سویی با ســلیقه بازارهای هدف اســت. بســیاری از تولیدکنندگان 
همچنان بــه طرح‌هــا و رنگ‌بندی‌هــای ســنتی پایبندنــد، در حالی‌که 
بازارهای جهانی به‌ویــژه در اروپا و آمریکای شــمالی، نیازمند محصولاتی 
است که با دکوراســیون مدرن تطابق داشته باشد. اســتفاده از طراحان 
جوان و خلاق، توجه به سبک‌های روز جهانی در حوزه دکوراسیون داخلی 
و سرمایه‌گذاری بر طراحی محصول، مســیر جدیدی برای نفوذ دوباره به 
بازارهای ازدســت‌رفته به حســاب می‌آید. یکی از ابزارهــای کلیدی برای 
احیای جایگاه فرش دســتباف ایــران، بهره‌گیــری از ظرفیت‌های فضای 
دیجیتال و پلتفرم‌های فروش آنلاین جهانی اســت. در حالی‌که بسیاری 
از صنایع دســتی و تولیدات کشــورهای دیگر با حضور مؤثر در بازارهای 
آنلایــن چــون Etsy،Amazon Handmade  و دیگر پلتفرم‌هــا موفق به 
جذب مشــتریان بین‌المللی شــده‌اند، جــای خالی برندهــای ایرانی در 
این فضا محسوس است. توسعه زیرســاخت‌های تجارت الکترونیک برای 
تولیدکنندگان داخلی و آموزش نحوه تعامل با بازارهای آنلاین، بخشی از 

خلأ ناشی از محدودیت‌های فیزیکی صادرات را جبران می‌کند.
از سوی دیگر، ایجاد برند ملی فرش ایران با هویت بصری مشخص و روایت 
فرهنگی منسجم، به برندسازی بین‌المللی این هنر کمک می‌کند. بسیاری 
از کشــورها با اســتفاده از خط‌مشــی‌های کلان فرهنگی، موفق شده‌اند 
محصولاتی مانند چای، پنیر یا شکلات را به‌عنوان نماد ملی خود به جهان 
معرفی کنند. کشورمان نیز می‌تواند با روایت‌سازی و اتصال به داستان‌ها، 

اسطوره‌ها، اقوام و اقلیم‌های مختلف کشور، ارزش افزوده معنوی فرش را 
افزایش داده و آن را در ذهن مخاطبان جهانی نهادینه سازد.

 فقدان سیاست‌های حمایتی 
ضرورت ایجاد زنجیره تأمین منسجم از تولید تا صادرات، نکته‌ای است که نباید 
از نظر دور داشت. در حال حاضر بسیاری از بافندگان و کارگاه‌های کوچک به 
دلیل نبود حمایت مالی و عدم اطمینان از بــازار فروش، انگیزه‌ای برای تولید 
ندارند. ایجاد تعاونی‌هــای تخصصی، تخصیص تســهیلات هدفمند و ایجاد 
ارتباط میان تولیدکننده و صادرکننده، باعث احیای زنجیره تولید و بازگشــت 
اعتماد به این حوزه می‌شــود. در این میــان، بهره‌گیــری از ظرفیت نهادهای 
محلی، به‌ویژه در مناطق روستایی و عشــایری که خاستگاه اصلی تولید فرش 
اســت، اهمیت مضاعفی دارد. حضور نهادهای واســط با نقش تســهیل‌گر، 
همچون نهادهای توســعه روســتایی یا ســازمان‌های مردم‌نهاد فرهنگی، به 
کاهش فاصله میان بافنده، بازار و صادرات کمک می‌کند. همچنین راه‌اندازی 
سامانه‌های دیجیتال برای شفاف‌سازی فرایند خرید، سفارش‌گیری و پرداخت 
به افزایــش امنیت اقتصادی و شــفافیت در ایــن زنجیره می‌انجامــد و انگیزه 

مشارکت را در میان بازیگران کوچک‌تر این صنعت تقویت می‌کند.

 کوچ متخصصان از هنر فرش دستباف  
در سال‌های اخیر، هنر - صنعت فرش دستباف ایران با نوعی آشفتگی در 
سیاست‌گذاری و نبود یک راهبرد کلان مواجه بوده است. فقدان هماهنگی 
میان نهادهای متولی، نبود نقشه‌راه مشخص برای توسعه بازارهای داخلی 
و خارجی و ناتوانی در به‌روزرسانی سازوکارهای حمایتی، باعث شده این 
حوزه بیش از پیش در حاشیه قرار گیرد. فرش دستباف که زمانی به‌عنوان 
نمــاد هویت فرهنگــی و موتور محرک صــادرات غیرنفتی ایران شــناخته 
می‌شــد، اکنون بدون پشــتوانه مشــخص، در رقابت با رقبای منطقه‌ای، 
جایگاه خود را از دست داده است. در چنین شرایطی، نیروهای متخصصی 
که در این عرصه سال‌ها تجربه و دانش اندوخته‌اند، یا به ناچار جذب صنایع 
دیگر شده‌اند و یا در سکوت و بی‌انگیزگی، فعالیت خود را متوقف کرده‌اند.

نبود ساختارهای حمایتی مؤثر، فقدان مشوق‌های مالی و عدم اطمینان از 
آینده شغلی، باعث شده بسیاری از بافندگان، طراحان و فعالان حوزه فرش 
از این عرصه کنار بروند. این امر تهدیدی جدی بــرای آینده هنر - صنعت 

فرش به‌شمار می‌آید.
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‌چشم‌انداز بورس 
در کوتاه‌مدت

دوره‌ای  از  پـس  ایـران،  سـرمایه  بـازار 
پرُنوسـان، اکنـون وارد مرحلـه‌ای از پویایـی 
و رشـد تدریجـی شـده اسـت. بـا شـروع ماه 
دوم سـال ۱۴۰۴، هم‌افزایـی مجموعـه‌ای 
از عوامـل داخلـی و خارجـی، چشـم‌اندازی 
مثبت بـرای بـورس تهـران تـا پایان بهـار به 
نمایش گذاشـته اسـت. شـاخص کل بورس، 
کـه در ماه‌هـای گذشـته در محـدوده دو 
میلیون واحد نوسـان داشـت، در پی افزایش 
تقاضـا در صنایـع کلیـدی و ورود نقدینگـی 
جدیـد، به‌طـور تدریجـی نشـانه‌های تحرک 
مثبـت را از خـود نشـان داده اسـت. در ایـن 
رونـد، صنایـع دلاری همچون پتروشـیمی و 
فلزات اساسـی و صنایع ریالی نظیـر خودرو و 
بانک‌هـا، اولویت‌هـای جدید سـرمایه‌گذاران 
محسـوب می‌شـود. نقدینگـی، به‌عنـوان 
محرک اصلی ایـن تحـرکات، همچنان نقش 
مهمـی در اقتصاد تورمـی ایران ایفـا می‌کند. 
اگرچـه حجـم بـالای نقدینگی سـرگردان به 
چالش‌هـای اقتصـادی دامـن زده، امـا بـازار 
سـرمایه کم‌کـم در حـال جـذب ایـن منابع 
است. ورود پول هوشمند به بازارهای مختلف 
به‌ویـژه صنایـع صادرات‌محور، نشـان‌دهنده 
بازگشـت اعتماد به بـورس تهران اسـت. این 
روند، در کنار افزایـش ارزش معاملات روزانه، 
گامـی بلند بـرای انتقال بـازار از فـاز احتیاط 
به سمت رشـد پایدار اسـت. یکی از تحولات 
اخیر بـورس تهـران، بازگشـایی موفـق نماد 
ایران‌خـودرو بـود. ایـن نمـاد، به‌دلیـل وزن 
قابل‌توجه در شـاخص‌کل و جذابیت آن برای 
سهام‌داران خرد، نقشـی کلیدی در ایجاد جو 
مثبـت در بازار ایفا کـرد. بازگشـایی این نماد 
باعث شـد تـا بـورس تهـران شـاهد افزایش 
تقاضـا و بهبـود فضـای روانی بـازار باشـد. از 
سوی دیگر، روند مثبت در برخی از نمادهای 
بزرگ، به‌خصـوص در گروه‌های پتروشـیمی 
و فلـزات، ایـن نشـانه‌ها را تقویـت می‌کنـد.
نـرخ ارز یکـی از کلیدی‌ترین عوامـل اثرگذار 
بر بـورس تهران اسـت. ثبـات نسـبی در نرخ 
دلار آزاد و نیمایی، که به‌دنبال سـیگنال‌های 
مثبت از مذاکرات ایران و آمریکا شکل گرفته، 
موجب ترسـیم فضایـی اطمینان‌بخش برای 
سـرمایه‌گذاران شـده اسـت. ایـن ثبـات، در 
کنـار کنتـرل نـرخ ارز، بـه تقویـت صنایـع 
صادرات‌محـور کمـک کـرده اسـت. به‌ویـژه 
صنایـع پتروشـیمی و فلـزات اساسـی که به 
نـرخ ارز وابسـته‌اند، از ایـن رونـد بهره‌منـد 
خواهنـد شـد. اگرچـه مذاکـرات بین‌المللی 
امیدهایـی برای کاهـش فشـارهای تحریمی 
و جـذب سـرمایه خارجـی بـه وجـود آورده، 
اما هرگونـه تأخیـر یا ناکامـی در ایـن زمینه 
می‌توانـد موقتاً اعتمـاد بـازار را تضعیف کند.
تحـولات جهانـی نیـز تأثیـر زیـادی بر بـازار 
سـرمایه ایـران داشـته اسـت. رشـد قیمـت 
کامودیتی‌هـا، مخصوصـاً فلـزات اساسـی و 
محصـولات پتروشـیمی، به‌دلیـل تقاضـای 
جهانـی و محدودیت‌هـای عرضـه، فرصتـی 
فراهـم  مرتبـط  صنایـع  بـرای  بی‌نظیـر 
کـرده اسـت. ایـن رونـد همـراه بـا افزایـش 
قیمت‌هـای جهانـی نفـت و فلـزات پایـه، 
سـودآوری صنایـع پتروشـیمی و فلـزات را 
تقویـت کـرده و ایـن صنایـع را بـه کانـون 
توجـه سـرمایه‌گذاران تبدیـل کـرده اسـت. 
در عیـن حـال، سیاسـت‌های داخلـی ماننـد 
کاهـش محدودیت‌هـای صادراتـی و تأمیـن 
انرژی برای صنایـع، می‌تواند ایـن مزیت‌های 
رقابتـی را به رشـدی پایـدار تبدیل کنـد. در 
مجمـوع، بـورس تهـران در شـرایط فعلـی با 
بهبود فضـای روانی، افزایش تقاضـا در صنایع 
کلیـدی و تحـولات جهانـی مسـیر صعـودی 
تدریجـی را طـی می‌کنـد. بـا افزایـش ارزش 
معاملات روزانه و بازگشـت اعتماد به بازار، به 
نظر می‌رسـد که تا پایان بهـار ۱۴۰۴، بورس 
تهران از فـاز احتیاط عبـور کرده و به سـمت 

رشـد پایـدار حرکـت خواهـد کرد. 
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فرش دستباف ایرانی با پیشینه‌ای غنی و به‌عنوان میراثی فرهنگی، همیشه نماد هویت ایرانی در 
عرصه‌های جهانی بوده اســت. این صنعت نه‌تنها یک کالای اقتصادی با اهمیت، بلکه یک ارزش 
فرهنگی برای اقوام مختلف ایران قلمداد می‌شــود. در حالی که صنعت فرش در گذشــته نقشــی 
کلیدی در معرفی فرهنگ ایران ایفا می‌کرد، اکنون با مشــکلات زیادی دست و پنجه نرم می‌کند. 
در ســال‌های اخیر، فرش ایرانی دچار افت قابل‌توجهی در صادرات و اشــتغال شده است. یحیی 
آل اسحاق، مشــاور عالی وزیر صمت، به این مسئله اشــاره می‌کند که در دوره‌ای، صادرات فرش 
ایرانی به حدود دو میلیارد دلار رسید، اما اکنون این رقم به شدت کاهش یافته و به ۴۰ میلیون دلار 
رسیده اســت. این کاهش صادرات، علاوه بر ضربه به اقتصاد کشــور، منجر به کاهش اشتغال در 
مناطق مختلف ایران شده است. یکی از دلایل اصلی مشکلات این صنعت، مهاجرت استادکاران 
به کشورهای رقیب است. به گفته آل اسحاق، به دلیل کاهش تقاضا برای فرش ایرانی در بازارهای 

داخلی و جهانی، بسیاری از فعالان این صنعت به کشورهایی نظیر هند، پاکستان، مالزی، اندونزی 
و چین مهاجرت کرده‌انــد. این مهاجرت‌هــا بازارهایی را کــه پیش‌تر در اختیار فــرش ایرانی بود، 
به‌تدریج در اختیار کشورهای رقیب قرار داده است. همچنین فرش ایرانی با چالش‌هایی همچون 
تفاوت قیمت تمام‌شــده تولید نســبت به کشــورهای رقیب مواجه اســت. کمتر بودن هزینه‌های 
تولید در کشورهای رقیب، توان رقابتی ایران را کاهش می‌دهد. با این حال، آل اسحاق بر اهمیت 
حفظ شــهرت، اصالــت و ویژگی‌های هنــری فرش ایرانــی تأکید می‌کنــد و معتقد اســت که اگر 
حمایت‌های ویژه‌ای از این صنعت صورت گیرد، می‌توان آن را به جایگاه شایســته‌اش در بازارهای 
جهانی بازگرداند. صنعت فرش ایرانی در حال حاضر با تهدیدات جدی مواجه است، اما همچنان 
پتانسیل‌هایی برای احیا و رشــد دارد. حمایت‌های اقتصادی و فرهنگی می‌تواند این صنعت را از 

بحران فعلی نجات دهد و آن را در جایگاه تاریخی و جهانی خود بنشاند.

مهاجرت استادکاران، تهدیدی برای فرش ایرانی

صـــادرات فــــرش ایرانی 
در رکـــود

 بنابر آمار گمرک ایران،
 فرش دستباف نتوانسته جایگاه واقعی خود را 

در بازار جهانی پیدا کند


