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یادداشت

 خلأ حضور ایران 
در بازار بین‌المللی زعفران 

ایران تولیدکننــده عمده زعفران جهان اســت، 
به‌طــوری کــه ۸۵ تــا ۹۰ درصد نیــاز بــازار این 
محصول از ســوی زعفــران‌کاران ایرانــی تأمین 
می‌شود. حدود چهار دهه قبل اسپانیا نخستین 
و ایران دومین تولیدکننده بزرگ زعفران در جهان 
بودند. هند و یونان نیز به ترتیب در جایگاه ســوم 
و چهارم قرار داشتند. به‌تدریج با توجه به کیفیت 
زعفران ایران و قیمت رقابتی، بازار این محصول 
در اختیار ایران قرار گرفت. اما اسپانیا دوباره در 
تلاش است تا تأمین عمده بازار را در دست داشته 
باشــد. این درحالی ‌اســت که غیر از کشورهای 
دارای پیشینه تولید زعفران، کشــورهایی مانند 
بلغارستان، مجارستان، تاجیکستان، قرقیزستان، 
آذربایجان، هلند و آفریقا هم به تولید این محصول 
لوکــس ورود کرده‌اند.مشــکلات تحریم، چالش 
جابه‌جایی پول، رفع تعهــد ارزی و تفاوت قیمت 
ارز نیمایی و آزاد – از این جهــت که صادرکننده 
با ارز آزاد مــواد اولیــه را تأمین می‌کنــد اما باید 
ارز حاصل از صــادرات را با نــرخ نیمایی تحویل 
دولت دهد- از جملــه موانعی به شــمار می‌آیند 
که بازار جهانــی محصولات کشــاورزی ایران، و 
از جمله زعفــران، را مورد تهدید قــرار می‌دهند. 
بر این اساس، تحریم و خلأ حضور ایران در بازار 
سبب شده تا سایر کشــورها برای تأمین نیاز این 
محصول گران‌قیمــت به موضوع تولیــد آن ورود 
کنند. ایران باید ســه دهه قبل برای جلوگیری از 
خام‌فروشی برنامه‌ریزی و برای راه‌اندازی صنایع 
تبدیلی و تکمیلی سرمایه‌گذاری می‌کرد. زعفران 
کاربردهای زیادی در صنایع مختلف دارد که در 
ایران دیده نشــده اســت. این محصــول در کنار 
صنایع غذایــی در صنایع دارویی، بهداشــتی و 
آرایشی نیز مورد اســتفاده قرار می‌گیرد و دولت 
باید با ایجــاد مشــوق‌هایی، ســرمایه‌گذاران را 
تشــویق به ســرمایه‌گذاری صنایع تبدیلی کند. 
بر اساس آمار وزارت جهاد کشاورزی و داده‌های 
مراکــز دولتی، حدود ۱۲۳ هزار هکتار از ســطح 
کشور زیر کشــت زعفران اســت که باید بیش از 
هزار تن زعفران برداشت شود، درحالی که تولید 
فعلی یک‌چهارم این عدد بین ۲۰۰ تا ۳۰۰ تن را 
دربر می‌گیرد. طبق یک فرمول هر سال بین ۵ تا 
۱۰ درصد به سطح زیر کشت این محصول اضافه 
می‌شــود، چون مزارع هرچند ســال یک‌بار باید 
جایگزین شوند و به نسبت این جایگزینی ضروری 
اســت ۲ تا ۳ برابر سطح زیر کشــت افزوده شود. 
بنابراین اگر تا چند ســال قبل ۱۲۳ هزار هکتار 
سطح زیر کشت زعفران داشتیم، قطعاً امروز این 
عدد به ۱۴۰ تا ۱۵۰ هزار هکتار رســیده که باید 
هزار تن محصول داشته باشد اما چرا فقط ۳۰۰ 

تن زعفران در کشور تولید می‌شود؟
این عدد رضایت‌بخش نیست. درچنین شرایطی، 
درآمد کشاورز کاهش پیدا می‌کند. بنابراین فعال 
این حوزه نیاز به آموزش دارد تــا بتواند بازده خود 
را در هکتار کشت افزایش دهد. از طرفی زعفران 
محصولی مناســب بــرای ســرزمین‌های کم‌آب 
محسوب می‌شود؛ زیرا در تابستان نیاز به آبیاری 
ندارد و در زمســتان هم بــا بارش رشــد می‌کند. 
همچنین به دلیل کشــت ویژه آن، تا هفت ســال 
نیاز به کشــت مجدد نیســت و تنها باید درســت 
مدیریت شــود. افزایش قیمت، کشــت زعفران را 
در کشــور فراگیر کرده اما تولید آن سیســتمی و 
اصولی نیست و هر کشاورز با به اشتراک گذاشتن 
تجربیات خود که همگی ســلیقه‌ای است، تولید 
پایین این محصول را در استان‌های مختلف رقم 
می‌زند. این امر ناشی از عملکرد و سیاست‌گذاری 
نادرســت نهادهای متولی به حســاب می‌آید که 
باید مورد اصلاح و بازنگری قرار گیرد. باید به این 
نکته توجه کرد که ضــرورت دارد محصول زعفران 
ایران با یک برند ویژه در دنیا شناخته شود. ایجاد 
بانک کالایــی در فصل برداشــت زعفــران برای 
خرید محصــول مازاد و تعادل‌بخشــی به عرضه و 
تقاضا یکی از راه‌های مدیریت بــازار و جلوگیری 
از فعالیت دلالان در بــازار این محصول صادراتی 
است. در مورد محصولاتی که منافع ملی را تأمین 
می‌کنند، نباید به‌صــورت بنگاهی فکر کرد، بلکه 
بایــد به‌صورت ملــی و یکپارچه در حفــظ تولید و 

صادرات پایدار قدم برداشت.

پنجم آبان‌ماه، به‌عنــوان روز ملی زعفران 
نام‌گذاری شده اســت. با توجه به جایگاه 
این محصول صادراتی، زعفران از پتانسیل 
بالایی برای ارزآوری برای کشورمان برخوردار است اما 
تاکنون از این ظرفیت به‌طور کامل بهره‌برداری نشــده 
اســت. در این رابطه ضروری اســت با یک برنامه‌ریزی 
منســجم و اصولی درصدد احیای بازارهــای صادراتی 
برآمد و با هدف‌گذاری مناسب، سالانه میزان صادرات 
این محصول با ارزش افزوده بالا را بهبود بخشــید. در 
این رابطه سید مجید میردامادی، تولیدکننده زعفران 
و کارشــناس گیاهان دارویی در گفت‌وگو با هفته‌نامه 
»آتیه ‌نو« به تشــریح آخرین وضعیــت تولید و صادرات 

زعفران در کشورمان پرداخت.

مهم‌ترین چالش‌های تولید زعفران در ایران چیست؟ •
عملکرد پایین مزارع زعفران از اساســی‌ترین مشکلات این 
صنعت در ایران است. با وجود اینکه کشورمان بزرگ‌ترین 
تولیدکننده زعفران در جهان به‌حساب می‌آید اما متوسط 
تولید زعفران در هر هکتار پایین است. یکی از دلایل اصلی 
این مسئله، اســتفاده از روش‌های سنتی تولید است. عدم 
مکانیزاسیون مناســب در فرآیند تولید، چالش دیگر تولید 
زعفران در کشورمان قلمداد می‌شود. در حال حاضر بخش 
زیادی از مراحل کشت، برداشت و فرآوری زعفران به‌صورت 
دستی و سنتی انجام می‌شود که این مسئله تبعاتی را در پی 
دارد. تجهیزات مناسب برای مکانیزاسیون زعفران از جمله 
ماشین‌های برداشت و خشک ‌کردن این محصول تولید را با 
افزایش روبه‌رو می‌سازد. همچنین قاچاق زعفران تهدیدی 
جدی برای کشورمان محسوب می‌شــود. با توجه به ارزش 
بالای زعفران و تقاضای جهانی برای آن، بخشی از زعفران 
ایران به‌شــکل قاچاق و بدون پرداخــت تعرفه‌های گمرکی 
به کشورهای دیگر صادر می‌شــود. قاچاق علاوه بر کاهش 
درآمدهــای صادراتی، کاهش کیفیت زعفران عرضه‌شــده 
در بازارهــای بین‌المللی را به دنبــال دارد. محصولاتی که 
به‌طور غیرقانونی وارد بازار می‌شــوند، ممکن اســت بدون 
نظارت‌های بهداشتی و کیفیتی به دست مصرف‌کنندگان 
برسند. این موضوع می‌تواند به اعتبار زعفران ایران آسیب 
برساند. کشت بی‌رویه زعفران در کشــور نیز چالشی دیگر 
به شمار می‌رود که اثرات منفی بر کیفیت و تولید محصول 
دارد. در سال‌های اخیر، با توجه به سودآوری زعفران، کشت 
آن در بسیاری از مناطق کشور افزایش یافته اما این توسعه 
بی‌رویه، منجر به افت کیفیت محصول می‌شود. در نهایت 

نیز هزینه بالای تولید زعفران به دلیل مراحل متعدد، چالش 
بزرگی برای تولیدکنندگان اســت. زعفران نیازمند مراحل 
طولانی و دقیق کاشــت، داشــت و برداشت اســت که این 
مراحل نیاز به نیروی کار با تجربه و تخصص دارد. بنابراین 
هزینه‌های بالای نیــروی کار، تجهیزات و همچنین ســایر 
هزینه‌های مرتبط با نگهداری و فــرآوری محصول، یکی از 

معضلات اساسی در این زمینه است.
شــرایط دریافت تســهیلات و وام‌های بانکــی برای  •

تولیدکنندگان زعفران چگونه است؟  
تسهیلات بانکی خاصی در دسترس کشاورز و تولیدکننده 
زعفران نیســت. این درحالی اســت که با توجه به ارزآوری 
قابل‌توجه زعفران برای کشورمان، دولت باید حمایت‌های 

مناسبی را از زعفران‌کاران به عمل آورد.
اســپانیا زعفران ایرانی را به‌صورت فله خریداری و با  •

بسته‌بندی مناســب آن را مجدداً صادر می‌کند. برای 
مقابله با رویه اسپانیا و یا حتی کشــورهای همسایه از 
جمله افغانســتان که با زعفران ایرانی این کار را انجام 
می‌دهند، چه اقداماتی می‌توان انجام داد و دولت باید 

چه کارهایی صورت دهد؟
برای جلوگیری از قاچاق و فله‌فروشــی زعفران به قوانین و 
مقررات خاص و محکمی نیاز است. حمایت جدی از حضور 
شرکت‌های داخلی در نمایشگاه‌ها و مجامع مهم بین‌المللی 
مرتبط با زعفران به‌منظور توسعه بازارهای صادراتی، آشنایی 
بیشتر با زعفران ایرانی در سطح جهان، ثبت جهانی زعفران 
به نام ایران و...، از جمله اقداماتی است که دولت می‌تواند 

در این راستا انجام دهد.

چه عواملی بیشــترین تأثیــر را بر نوســانات قیمت  •
زعفران دارند؟

نوسانات قیمت زعفران به عوامل متعددی وابسته است. 
میــزان تولید زعفــران در ســال، نقش بســیار مهمی در 
تعیین قیمت این محصول دارد. تولید زعفران تحت‌تأثیر 
عوامل مختلفی چون شــرایط اقلیمــی، مدیریت مزارع و 
روش‌های تولید اســت که در نهایت باعث نوســاناتی در 
میزان محصول قابل برداشــت می‌شــود. نــرخ ارز نیز به 
دلیل تأثیر مســتقیم بر صادرات، یکــی از عوامل کلیدی 
در تعیین قیمت زعفران به‌شــمار می‌آید. زعفران ایرانی 
به‌عنــوان یکــی از اقلام صادراتــی، به‌شــدت تحت‌تأثیر 
تغییرات نرخ ارز قــرار دارد. افزایش نرخ ارز، ســودآوری 
صادرات زعفران را برای تولیدکنندگان و صادرکنندگان 

بیشتر می‌کند. 
در بازارهای جهانی، چــه چالش‌هایی برای بازاریابی  •

زعفران به چشم می‌خورد؟
یکی از مسائل کلیدی در این رابطه، عدم آشنایی گسترده 
جهانی با این محصول و روش‌های اســتفاده از آن اســت. 
در بسیاری از کشــورها، زعفران به‌عنوان یک ادویه لوکس 
شــناخته می‌شــود که بیشــتر به دلیل قیمت بالا و کمبود 
شناخت عمومی، به نسبت پتانســیلی که دارد، کمتر مورد 
مصرف قرار می‌گیرد. نبود برنامه‌های آموزشــی و تبلیغاتی 
مناســب موجبات آن را فراهم آورده تا بسیاری از مشتریان 
بالقوه، از فواید و کاربردهای زعفران در غذاها و نوشیدنی‌ها 
بی‌خبر بمانند. از ســوی دیگــر، تفاوت‌هــای فرهنگی در 
رژیم‌های غذایی کشــورهای مختلف یکی دیگــر از موانع 

افزایش مصرف زعفران در ســطح جهانی اســت. بسیاری 
از فرهنگ‌های غذایی، دســتورالعمل‌های آشــپزی مبتنی 
بر ادویه‌های محلی دارند و زعفران محصولی ناآشناســت و 
هنوز در رژیم غذایی آن‌ها جایی ندارد. از سوی دیگر، مسئله 
تبلیغات و فرهنگ‌سازی به عنوان عامل مؤثری برای ارتقای 

جایگاه زعفران در بازارهای جهانی به چشم می‌خورد.
اســتانداردهای بین‌المللــی و داخلی بــرای کیفیت  •

زعفران چقدر رعایت می‌شود و آیا برای تولیدکنندگان 
هزینه‌بر است؟

بســته‌بندی محصــولات در بــازار داخلــی بــا رعایــت 
استانداردهای اجباری داخلی صورت می‌پذیرد. همچنین، 
در صادرات نیز اصول جهانی رعایت می‌شود. این در حالی 
اســت که توجه به اســتانداردهای داخلی و جهانی به‌طور 

مستقیم بر هزینه‌های تولید تأثیری ندارد.
چه مشــکلاتی در زمینه دسترســی به فناوری‌های  •

نوین و ابزارهای بهبود بهره‌وری وجود دارد؟
یکی از چالش‌های اصلی در مسیر  افزایش بهره‌وری تولید 
زعفران، نبود حمایت جدی مسئولان برای مکانیزاسیون 
است. درحال حاضر، به دلیل عدم وجود برخی امکانات 
و تجهیزات، برخــی از مراحل تولید به روش‌های ســنتی 
انجام می‌شود که این مسئله باعث کاهش بهره‌وری است. 
از سویی، آشنایی کشــاورزان با دانش و فنون نوین تولید 
زعفران، که به نام »به‌زراعی« شناخته شده، از دیگر عوامل 
کلیدی برای افزایش بهره‌وری به شــمار می‌رود. برخی از 
کشاورزان هنوز با شیوه‌های علمی و نوین کشت، مدیریت 
آب، کوددهی و حفاظت از محصول در برابر آفات آشنایی 
کافی و دقیق ندارند. نبود سیســتم شناســنامه‌دار برای 
مزارع و مراکز تولید زعفران نیز از چالش‌های مهم در حوزه 
تولید زعفران است. شناســنامه‌دار کردن مزارع می‌تواند 
علاوه بر ایجاد شفافیت، امکان ردیابی محصولات و کنترل 
کیفیت آن‌ها را فراهم ســازد. شناســنامه‌دار بودن مزارع 
اطلاعات جامعــی در خصوص ویژگی‌هــای زمین، نحوه 
کشــت، نوع بذر، میزان کود مصرفی و سایر جزئیات مهم 
به‌دست می‌دهد که به تولیدکنندگان، خریداران و حتی 
صادرکنندگان اطمینان بیشــتری می‌بخشد. این امر به 
کاهش قاچاق زعفران و عرضه محصولات تقلبی نیز کمک 
می‌کند. با وجود این چالش‌ها، برخی فناوری‌های نوین 
می‌توانند به تولیــد زعفران کمک کننــد و بهره‌وری آن را 
افزایش دهند. استفاده از ماشین‌آلات مخصوص برداشت 
و خشک‌کن‌های صنعتی قادر اســت کیفیت محصول را 
در مرحله فرآوری حفظ کند. علاوه بــر این، بهره‌گیری از 
سیســتم‌های آبیاری هوشــمند برای مدیریت بهینه آب، 
به‌خصوص در شــرایط کم‌آبی، از جمله فناوری‌های مؤثر 

برای افزایش بهره‌وری در کشت زعفران است.

می‌گوینــد 80 تــا 90 درصد زعفــران دنیا در 
داخل مرزهای ایران کشــت می‌شــود. اگرچه 
زمانی ایران به صادرات کالاهایی مانند زعفران 
و پســته در دنیا شناخته می‌شد اما در ســال‌های گذشته و 
به‌واسطه مشکلات متعدد، سال به سال قدرت ایران در این 
بازارها از دســت رفته و حال کار به جایی کشیده که معضل 
قاچاق بلای جــان صــادرات گران‌بهاترین ادویه ما شــده و 
تجار افغانســتانی زعفران ایرانــی را به نام خــود به فروش 

می‌رسانند.

سال‌هاســت فعالان این عرصــه از خوب نبودن حــال صادرات 
زعفران می‌گویند و حتی اخیراً نامــه‌ای خطاب به رئیس‌جمهور 
منتشر کرده و در آن نســبت به مخاطراتی که وضعیت خشکبار و 

گیاهان دارویی را تهدید می‌کند هشدار داده‌اند.
در بخشی از این نامه ضمن نقد به تصمیمات کارشناسی نشده، 
آمده است: »در هر نقطه از دنیا که از نام ایران عزیز یاد می‌شود، 
در زمینه فرهنگ تاریخ کهن ایران و در وادی تجارت چند محصول 
شاخص از جمله پسته، زعفران، فرش و خرما خودنمایی می‌کند. 
حال صنعت خشکبار ایران خوب نیســت و بازارهای صادراتی و 
تولیدی کشور به سرعت رو به افول و نابودی است. در حالی که 
پیدا کردن و نگهداشتن یک خریدار خارجی چندین سال تلاش 
و چندین هزار دلار هزینه دارد، از دست دادن آن با یک بخشنامه 
غیر‌کارشناسی در یک روز اتفاق می‌افتد. صنعت خشکبار ما در 
سال‌های اخیر شاهد ورشکستگی بسیاری از واحدهای تولیدی 
صادراتی بــوده که جلوگیــری از آن هم خارج از تــوان صاحبان 
دردمند این صنایــع و محتاج توجه جدی دولت‌مردان دل‌ســوز 
اســت.« اما اگر بخواهیم واکاوی کنیم که چگونــه ایران جایگاه 
ممتاز خود را در صادرات این محصول از دست داده، شاید یکی 
از اصلی‌ترین موانع بحث تحریم‌ها باشــد. هرچند که این تمام 

ماجرا نیست.

قاچاق بیش از 120 تن زعفران در سال
امســال به مناســبت پنجم آبان‌ماه روز ملی زعفران، فعالان این 
عرصه همایشی را برگزار کردند و در قالب آن به بررسی چالش‌های 

پیش روی تولید و صادرات زعفران پرداختند.
با وجود ســهم غیرقابــل کتمان ایــران از تولید زعفــران دنیا در 
ســال‌های گذشــته، به واســطه آنکه در کنار تولید بــه فراوری، 
بسته‌بندی، بازاریابی و فروش توجه نداشته‌ایم قاچاق زعفران به 
مرور زمان قوت گرفته است. بر این اساس بخش قابل‌توجهی از 
محصول تولیدی با توجه به نزدیکی استان خراسان - که به نوعی 
می‌توان از آن به قطب تولید زعفران کشور یاد کرد- به افغانستان 
قاچاق شده و در مرحله بعدی به نام محصول افغان وارد بازارهایی 
از جمله هند می‌شود. بر این اســاس اعلام شده، سالانه بیش از 
۱۲۰ تن زعفران ناشــی از مشکلات و موانع ســد راه صادرات از 

مرزهای کشور قاچاق می‌شود.
ســید روح‌الله لطیفی، ســخنگوی کمیســیون روابط بین‌الملل 
و توســعه تجارت خانه صنعت، معدن و تجارت ایران  در این‌باره 
می‌گوید: »هم‌جواری افغانستان با کشور هند که مصرف‌کننده 
۵۰ تا ۶۰ تن زعفران در سال است، موجب شده این دو کشور در 
بحث تعرفه گمرکی همکاری‌‌هایی داشــته باشند که به سبب آن 
زعفران ایرانی اگر از کانال افغانستان به هند صادر شود برای این 
کشور با تعرفه صفر درصدی همراه اســت در حالی که این عدد 

برای تجار با مبدأ ایران به کشور هند ۳۸ درصد است.«

کاهش 50 درصدی صادرات 
معضل دیگری که صــادرات زعفران را مانند بســیاری دیگر از 
بازارهای صادراتی تهدید می‌کند بحث تعهدات ارزی اســت. 
در واقع تعهدات ارزی صادرکنندگان موجب شــده مزیت‌های 
صادرات بــرای فعالان این حــوزه کمرنگ شــده و آن‌ها ترجیح 
دهند فعالیت خود را از طریق شــبکه غیررســمی انجام دهند؛ 
چراکه در غیر این صورت ملزم بــه فروش ارز حاصل از صادرات 
به سامانه نیما هســتند که از نظر قیمتی با بازار متفاوت است. 
این موضوع موجب شــده در موارد متعدد صادرکنندگان اقدام 
به ارزان‌فروشــی یا کم‌اظهاری کنند. طی یک‌ســال گذشــته 
آمارها گویای آن اســت که چــه از نظر وزنی و چــه از نظر ارزش 
صادرات، این محصول با کاهشی چشمگیر مواجه شده است. 
طبق آمارها متوســط قیمت اظهارشــده زعفران در شش‌ماهه 
امسال ۸۶۶ دلار و ۳۹ سنت بوده، در صورتی که در شش‌ماهه 

سال گذشــته به هزار و ۶۳ دلار و ۷۸ سنت رســید. این میزان 
نشان‌دهنده ارزان‌فروشی یا کم‌اظهاری منفی ۱۸.۶ درصدی 

نسبت به سال قبل است.

نگاهی به بازارهای صادراتی
در شش ماه اول سال جاری به استناد آمارهای شفاهی، محصول 
زعفران ایران به حدود ۵۰ کشــور صادر شــده و شاهد صادرات 
۵۷.۱ تن زعفران به ارزش ۴۹ میلیــون و ۴۶۵ هزار و ۹۶۰ دلار 
بوده‌ایم. عمده مقاصد آن امارات )۲۸ درصد(، اســپانیا، چین، 
افغانستان، قطر، ایتالیا، عمان، عراق، انگلستان، ترکیه، یونان، 
نپال، موریس، نیوزیلند، اتریش، روسیه، فیلیپین، بلژیک، ژاپن، 
پاکســتان، تایلند، تایوان، آلمان، هلند، مالزی، کویت، کانادا، 
سوئیس، ســوئد و صربســتان اســت. در بســیاری موارد بخش 
قابل‌توجهی از محصول صادراتی به این کشورها به شکل فله‌ای 
صادر می‌شــود. بر همین اساس چندین دهه اســت که در دنیا 
زعفران ایرانی را به نام برندهای اسپانیایی می‌شناسند. در نهایت 
نیز سهم کشور از صادرات ۱۱ میلیارد دلاری ناشی از خام‌فروشی 

تنها ۴۰۰ میلیون دلار است.
جالب اســت بدانید حدود چهار دهه قبل اســپانیا نخســتین 
تولیدکننده بــزرگ زعفران در جهــان بود و ایــران رتبه دوم را 
داشــت؛ هند و یونــان نیز به ترتیــب در جایگاه ســوم و چهارم 
قرار داشــتند اما به‌تدریج با توجــه به کیفیت زعفــران ایران و 
قیمت رقابتی، بازار این محصــول در اختیار ایران قرار گرفت. 
حال اســپانیا دوباره در تلاش اســت تا تأمین عمده بازار را در 
دســت بگیرد. در این میان به جز کشــورهای دارای پیشــینه 
تولید زعفــران، کشــورهایی مانند بلغارســتان، مجارســتان، 
تاجیکســتان، قرقیزســتان، آذربایجان، هلنــد و آفریقا هم به 
تولید این محصــول لوکس ورود کرده‌اند. در چنین شــرایطی 
برای اینکه ایران بتواند همچنان جایگاه خود را حفظ کند لازم 
است دغدغه کشاورز رفع شــود و در عین حال در حوزه صنایع 

تبدیلی نیز رشد داشته باشیم.
پیشــنهاداتی نیز در زمینه عرضه زعفران در بازار ســرمایه مطرح 
شده و صندوق‌های سرمایه‌گذاری به خرید گواهی‌های سپرده 
زعفرانی که به‌طور مســتقیم توســط کشــاورز در اختیار بورس 

کالا قرار گرفته، تشــویق می‌شــوند. موضوعی کــه در نهایت به 
قیمت‌گذاری دقیــق و واقعی این محصول کمــک خواهد کرد. 
این در حالی اســت که دو صندوق از سال ۱۳۹۹ عرضه زعفران 
در بازار ســرمایه را دنبال کردند که عملکرد ‌آن‌ها بیانگر بازدهی 
بالایی است و حتی در مقایسه با بازار طلا و ارز توانسته عملکرد 

بهتری را ثبت کند.

جای خالی برندسازی
یکی دیگــر از معضلات پیــش‌روی صــادرات زعفــران موضوع 
برندسازی است که می‌توان گفت مشــکلی مشترک میان تمام 
بخش‌های صادرات محسوب می‌شود. با توجه به شرایط تحریم، 
برخی کشورها زعفران تولیدی را پس از خرید از ایران مجدد با نام 
و برند خود به دیگر‌ کشورها به‌صورت خام فروشی یا فرآورده‌های 
حاصل از آن صــادر می‌کنند. همین امر ســهم مــا را از تجارت 
بازارهای جهانی کاهش داده است، در حالی که با رفع معضلات 
و جایگاه‌یابی در دنیا هیچ‌کس نمی‌تواند جای ما را در بازارهای 

هدف بگیرد.
بحث بر سر برندســازی برای صادرات این محصول در سالیان 
گذشــته به‌طور مســتمر تکرار شــده اســت. حتــی در پیامی 
که به‌تازگی از ســوی مســعود پزشــکیان در گرامیداشــت این 
روز منتشــر شــده بر اهمیت این موضــوع تأکید شــده و آمده 
اســت: »تأکید داریم که تقویت برند زعفران ایران در بازارهای 
بین‌المللی نه‌تنهــا ضامن صیانــت از این محصــول راهبردی 
خواهد بــود، بلکه موجبــات افزایــش رقابت‌پذیری کشــور در 
بازار جهانی زعفران را فراهــم خواهد کرد. زعفران ایران باید به 
جایگاه واقعی خود بازگردد و سهم شایســته‌ای را در بازارهای 
جهانی از آنِ خود کند. در این راســتا از تمامــی فعالان زنجیره 
ارزش زعفران انتظار می‌رود تا با همکاری، هم‌فکری و هم‌گرایی 
در جهت تولیــد، ارتقای ظرفیت فــراوری و اقدامــات منتج به 
صادرات این محصــول و از آن مهم‌تر، معرفــی زعفران ایران به 
بازارهای بین‌المللی پیشگام باشــند. دولت نیز خود را موظف 
می‌داند تا با حمایــت از تولیدکنندگان، فعــالان حوزه فراوری 
و صادرکنندگان این محصول، زمینه رشــد و تعالی بیشــتر این 

صنعت را فراهم آورد.«

اما و اگرهای صادرات گران‌بهاترین ادویه جهان

رامین بیات
روزنامه نگار

گفت وگو

گزارش

به بهانه روز ملی زعفران

چالش‌های تولید طلای سرخ ایران
علی حسینی گازار
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