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اقتصــاد
a t i y e n o . i r 

یادداشت

 عوامل رکود در 
صنعت لوازم‏خانگی

یکی از چالش‌‌‌هــای بــزرگ تولیدکنندگان طی 
سال‌های اخیر، کاهش قدرت خرید مصرف‌کننده 
بوده که باعث روند نزولی فــروش لوازم خانگی و 
ایجاد خســارت‌های مالی بــرای تولیدکنندگان 

شده است.
در کنار این امر می‌توان وجود تورم بالا را در نظر 
گرفت؛ چالشــی که شــرایط فعالیت بنگاه‌‌‌های 
اقتصادی را بســیار مشــکل کرده و تــا زمانی که 
روابط ایران با دنیا بهبود نیابد، همچنان شاهد از 
بین رفتن منافع ملی خواهیم بود. همچنین موانع 
بزرگی در اقتصاد کلان داریم که بدون حل‌شدن 
یا کاهــش ملموس آن‌هــا، نمی‌تــوان انتظارات 
زیادی برای رشــد و پویایی اقتصاد خرد داشت. 
یکــی از بحران‌های بــزرگ که اقتصاد کشــور را 

درگیر کرده تورم بالاست.
همراه با تورم نداشــتن رابطه مناســب و سازنده 
با دیگر کشــورهای دنیا، عدم ‌جذب سرمایه‌های 
خارجی، خروج سرمایه‌گذاران داخلی از کشور و 
فرار مغزها و نیروهای متخصص دیگر بحران‌هایی 
هســتند که هرکــدام به‌نوعــی صنعــت و تولید 
ملی را نشــانه گرفته و ســبب نزول شاخص‌های 
توسعه خواهند شــد. بنابراین بخشــی از ایجاد 
و فراهم‌شــدن رشــد و توسعه و زیرســاخت‌ها به 
سیاســت خارجــی کشــورها مربوط می‌شــود. 
ســرمایه‌گذاری در هر کجای جهــان نیاز مبرمی 
به امنیت دارد. تا امنیت ســرمایه‌گذاری در همه 
بخش‌ها در کشــور ایجاد نشــود، کاهش رشــد 
ســرمایه‌گذاری در حوزه‌های مختلف و خصوصاً 
صنایع، موضوعــی اجتناب‌ناپذیــر خواهد بود. 
البته در صنعت لوازم خانگی و در طول سه سال 
گذشته ســرمایه‌گذاری در ایران رشــد مناسبی 

داشته است.
تولیدکنندگان در شرایطی در حال تولید هستند 
که با مشکلات عدیده‌ای دست‌وپنجه نرم می‌کنند. 
با هدف‌گذاری انجام شده، قرار بود در سال ۱۴۰۴ 
اقتصاد اول منطقه باشیم، اما در حال حاضر تولید 
ناخالص داخل ایران تنها به یک‌ســوم عربستان 
و ترکیه رســیده است. در شــرایط فعلی باید تمام 
ارکان حاکمیت و مردم دست‌به‌دســت هم دهند 
تا اوضاع را بهبود بخشــند و راه‌حلی برای توســعه 
اقتصادی پیدا کنند. رشــد اقتصادی در صورتی 
اتفاق می‌افتد که بخش دولتی و خصوصی در کنار 
هم برای تحقق آن بکوشــند. البتــه لازم به تأکید 
اســت که این صنعت رشــد کمی‌و‌کیفی داشته و 
این موضوع مرهون تلاش‌هــای تولیدکنندگان و 

سرمایه‌گذاری‌ها بوده است.
در این میــان دولت نیــز کمک‌هایی بــرای ثبت 
این موفقیت‌ها داشــته، با این وجود صنعت لوازم 
خانگی ایران با مشکلات عدیده‌ای دست‌و‌پنجه نرم 
می‌کند. چنانچه بخواهیم از اقتصاد قدرتمندتری 
بهره ببریــم، دولت باید برای ایجاد زیرســاخت‌ها 
و بســتر فعالیــت بخــش خصوصــی اهمیــت 
بیشــتری قائل شــده و با قوانین مناسب، امنیت 
ســرمایه‌گذاری را افزایش دهد. دخالت دولت در 
قیمت‌گذاری و سرکوب قیمت‌ها، هیچ کمکی به 
تولیدکننده، مصرف‌کننده و در نهایت اقتصاد ملی 

نکرده و نتیجه معکوس خواهد داشت.
ما جزو معدود اقتصادهای دولتی دنیا هســتیم و 
در حال حاضــر بیش از ‌۸۰درصد اقتصاد کشــور 
دولتی است. این در حالی است که دخالت دولت 
در کل اقتصاد و خصوصاً بحث قیمت‌گذاری باید 
به حداقل برسد. معتقدم برای افزایش سهم بخش 
خصوصی از اقتصاد باید اقدام عاجل کرد تا رشد 
اقتصادی اتفاق افتاده و همه مردم ایران از منافع 
آن برخوردار شــوند. بدون تحقق رشــد اقتصادی 
و افزایش درآمد ســرانه ایرانی نمی‌توان رفاه مردم 
کشور را تأمین کرد. متأســفانه دولت‌‌‌ها به‌دنبال 
آن هســتند که با ســرکوب نرخ ارز، قیمت‌گذاری 
دســتوری و آزادســازی واردات، رفاه کاذب ایجاد 
کننــد. اما تا مســائل اقتصاد کلان بــا روش‌های 
معقول و جهانی برطرف نشود، راهکارهای مقطعی 
در درازمــدت نتیجــه‌‌‌ معکــوس خواهد داشــت. 
هم‌اکنون معضل اساســی صنعت لوازم خانگی، 
بازار داخلی کشــور اســت که در طول سال‌های 
اخیر با رکــود خود، موانعی بــرای تولیدکنندگان 
به وجود آورده و عرضه و تقاضــا را تا حدودی دچار 
مشکل کرده است. در همین ارتباط قدرت خرید 
مصرف‌کننده کاهــش یافته و این بحرانی اســت 
که مسئولان باید با توجه بیشتر، راه‌حلی برای آن 

پیدا کنند.

بیست‌و‌هفتمین نمایشــگاه الکامپ که طی روزهای 9 تا 12 
تیرماه برگزار شد، فرصتی بود تا بار دیگر بر نیازها و ضرورت‌های 
فاوا تأکید شــود. در این میان یکی از درخواست‌های جدی، 
افزایش و اصلاح تعرفه‌ها در بخش ارتباطات و فناوری اطلاعات 
بود. این مســئله در ســال‌های اخیر بارها و بارها تکرار شده؛ 
چراکه هزینه‌های جاری شــرکت‌ها همچــون هزینه حفظ و 
نگهداشــت زیرســاخت‌ها، تأمین تجهیزات، ارتقای شبکه و 
دستمزد نیروی انسانی و‌... رشد قابل‌توجهی را تجربه کرده 
است. بررسی‌ها نشان می‌دهد از تابستان سال گذشته بحث 
مطالبه افزایش تعرفه‌ها رنگ‌و‌بوی جدی‌تری به خود گرفته و 
کار را به جایی رســانده که برخی بسته‌های اینترنت که برای 
بســیاری از کاربران به‌صرفه بود، از لیست خدمات شرکت‌‌ها 
حذف و عملًا هزینه تمام‌شده اینترنت مصرفی برای کاربران 

افزایش یافته است.

ثبات چندین ساله تعرفه‌های ارتباطی
آرش کریم‌بیگــی، مدیرعامــل یکــی از شــرکت‌های 
ارائه‌دهنــده خدمات اینترنتــی اعتقــاد دارد: »از منظر 
خدمات مخابراتی اگر بخواهیم هزینه نیروی انسانی را 
در قیاس با سایر کشــورهای دنیا در نظر بگیریم، شاید 
بتوان گفت این بخش تنها موردی بوده که در آن نسبت 
به برخی کشــورهای دیگر دنیا، مزیت‌هایی داشته‌ایم. 
اگرچه در دوره‌ای اپراتورهــا با مزیت مواجه بوده و هزینه 
کمتری داشــتند، امــا طی ســال‌های گذشــته همین 
موضوع نیز دســتخوش تغییراتی شده اســت. در سایر 
موارد قطعاً قیمت و هزینه خدمات مخابراتی ما نسبت به 

سایر کشورهای دنیا بیشتر برآورد می‌شود.«
او تــورم را مهم‌ترین عامل مؤثــر در این زمینــه می‌داند 
و ادامــه می‌دهد: »بخش مهمــی از هزینــه اپراتورهای 
ارتباطی ارزی محسوب می‌شود و بالا رفتن نرخ ارز تأثیر 
بسزایی در کار آن‌ها دارد. نکته دیگر آن‌که عدم تخصیص 

به‌موقع ارز هزینه‌های شرکت‌ها را مضاعف می‌کند.«
کریم‌بیگی توضیح می‌دهد: »هفت ســال اســت که در 
صنعت مخابرات با سرکوب تعرفه‌ها مواجهیم و بازبینی 
تعرفه خدمات نداشــته‌ایم. طی این ســال‌ها تورم ارزی 
و ریالی چند دَه‌برابر شــده، با این وجود همچنان مردم 
خدمات مخابراتی را به قیمت هفت ســال پیش البته با 

کیفیت و فناوری بالاتر خریداری می‌کنند.«
این مدیر ارائه‌دهنده خدمات اینترنتی تأکید دارد: »شاید 
هیچ صنعتی را به غیر از مخابــرات نبینیم که حتی برای 
شــش‌ماه تعرفه‌های آن تغییر نکرده باشد. در حوزه‌های 
مختلف با مجوزهای صادره از سوی حاکمیت، قیمت‌ها 
در طول ســال چندین‌بار تغییر می‌کند، اما اجازه داده 
نمی‌شود تعرفه‌های اپراتور‌های ارتباطی هم‌گام با تورم 

تغییر یابد و اصلاح شود.«

درآمدهای حاصل از افزایش تعرفه کجا 
می‌رود؟

دی‌ماه ســال گذشــته هم‌زمان بــا برگزاری نمایشــگاه 
تلکام، امیر محمدزاده ‌لاجــوردی، معاون وزیر ارتباطات 
و فناوری اطلاعات درباره درخواست افزایش تعرفه‌ها از 
سوی اپراتورها بیان کرد: »وزارت ارتباطات یک وزارتخانه 
تخصصی است و ســازمان تنظیم مقررات ارتباطات هم 
موضوعات را تخصصی بررســی می‌کند. در این راســتا 
بحث افزایش تعرفه‌هــا مطالبه اپراتورها بوده و هســت. 
حتی این مطالبه در ســال‌های اخیر بیشــتر هم شده؛ 
در بازه‌های زمانی مختلــف داده‌های آن‌هــا را دریافت 
می‌کنیم و متناسب با شرایط تصمیم می‌گیریم. اکنون 
هم طبیعتاً اپراتورها درخواســت داده‌ و داده‌های آماری 
خود را به رگولاتــوری ارائه کرده‌اند. مــا اختیار و امکان 
تغییــر تعرفه را داریم، امــا هر نوع تغییر مشــروط بر این 
اســت که اپراتور این افزایش درآمد را چگونه می‌خواهد 

هزینه کند.«
لاجوردی در ادامه صحبت‌هایش تأکیــد کرد: »بنابراین 
ما از اپراتورها در همه بازه‌های زمانی درخواســت برنامه 
توسعه‌ای داشته‌ و شــاخص‌های ارتقای شبکه را به آن‌ها 
اعــام کرده‌ایم که شــاخص‌های متفاوتی اســت. بحث 
 )G5(  دیگر مرتبط با توسعه فناوری‌های نو و جدید مانند

است.«

به دنبال افزایش کیفیت هستیم
این گفته‌های لاجوردی در حالی بیان شد که یک روز بعد 
عیسی زارع‌پور، وزیر ارتباطات صحبت‌های معاون خود 
را تأیید و بر ارتقای زیرســاخت‌ها و خدمات شرکت‌های 

ارائه‌دهنده اینترنت تأکید کرد.

زارع‌پور در حاشــیه جلســه هیأت‌دولت گفــت: »برخی 
اپراتورها بدون توجه به شرایط موجود درخواست افزایش 
تعرفه داشتند. به دنبال ســود اپراتور نیستیم، به دنبال 

افزایش کیفیت هستیم.«
او ادامه داد: »اگرچه از سال ۹۶ تعرفه‌ها دست نخورده، 
اما سازمان تنظیم مقررات شروطی را برای افزایش قیمت 
مشخص کرده است. هنوز تصمیمی گرفته نشده، با این 
حال قطعــاً افزایش صد‌درصــدی تعرفــه را نمی‌پذیریم 
و در بازنگری جدیــد اپراتورها را مکلف بــه فراهم کردن 

بسته‌های اینترنتی متنوع‌تر می‌کنیم.«
صحبت‌های این دو مقــام مســئول در وزارت ارتباطات 
بیانگر آن بــود که اپراتورها برای بالا بــردن تعرفه باید در 
مرحله اول ارتقای خدمات را در دســتور کار قرار دهند و 

بعد به دنبال افزایش تعرفه باشند.
البته مدتی بعد از این اظهــارات تعرفه خدمات اپراتورها 
رشــد ‌34درصدی را نشــان داد و افزایش بیشتر در این 
حوزه منوط به ارتقای زیرســاخت‌ها، افزایش خدمات و 

رضایت‌مندی کاربران شد.
یکی از شروط اعلامی از ســوی وزارت ارتباطات برای 
افزایش نــرخ تعرفــه اینترنــت، افزایــش ‌30درصدی 
سرعت تا خردادماه سال 1403 اعلام شد. قرار بر آن 
بود تا در انتهای سال جاری سرعت اینترنت ‌50درصد 
افزایــش یابد، موضوعی کــه فروردین ‌ماه امســال بار 
دیگر از ســوی وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات مورد 
تأکید قــرار گرفت. متعاقب آن زارع‌پــور در آخرین روز 
خرداد خبر از عدم دســتیابی به رشد ‌30درصدی داد 
و ابراز امیدواری کرد تا انتهای ســال این کسری پنج 

‌درصد جبران شود.
او در توضیحات تکمیلی خود گفت: »هر افزایش تعرفه‌، 

نتیجــه‌ای جز درآمد بیشــتر بــرای آن مجموعــه ندارد. 
افزایش تعرفه‌ای که داشــتیم پس از شــش سال صورت 
گرفت و اگر براساس تورم بالا می‌رفت، این رقم پنج الی 
شش برابر بیشتر از ‌۳۴درصد، اعمال می‌شد. این رشد 
برای سرمایه‌گذاری در توسعه زیرساخت‌ها بود. متقابلًا 
اپراتورها متعهد شــدند کــه تا خردادماه ســال ۱۴۰۳، 
کیفیت و ســرعت اینترنــت را تا ‌۳۰درصــد ارتقا دهند و 
مطابق الحاقیه پروانه در صورت عدم اجرای تعهد، اپراتور 

جریمه خواهد شد.
زارع‌پور افــزود: »طبــق آمــار داخلی و داشــبوردهای 
جهانی، سرعت و کیفیت اینترنت در مقایسه با دی‌ماه 
سال ۱۴۰۲ روند صعودی داشــته و اپراتورها در مسیر 
خوبی قرار دارند. اگرچه تا پایــان خرداد‌ماه ‌۳۰درصد 
تعهد نداشــتیم، اما با ادامــه نظــارت وزارت ارتباطات 
حتماً افزایش کیفیت محقق خواهد شد. قولی که داده 
بودیم این بود که در مقایســه با دی‌ماه ســال گذشته، 
تا پایان امســال ‌۵۰درصــد افزایش ســرعت و کیفیت 
اینترنت داشته باشیم. شــاید تاکنون ‌۲۵درصد اتفاق 
افتاده، اما ان‌شالله تا پایان سال این ‌۵۰درصد محقق 
و جبران خواهد شــد و در غیر این صــورت اپراتور باید 

جریمه بپردازد.«
ایــن پایان ماجــرای درخواســت بــالا رفتــن تعرفه‌ها و 
افزایش ســرعت و کیفیــت اینترنت نبود؛ زیــرا پای این 
ماجرا به مناظــرات انتخابات ریاســت‌جمهوری ســال 
1403 نیز باز شد. در موارد متعدد نامزدهای انتخابات 
ریاست‌جمهوری نسبت به سرعت اینترنت صحبت‌هایی 
مطرح کرده و حتــی در وعده‌هــای انتخاباتــی خود به 

افزایش سرعت اینترنت اشاره داشتند.
شــرکت‌های ارائه‌دهنده خدمــات اینترنت بــا توجه به 
هزینه‌های ثابت و جاری خود به دنبال آن هســتند تا در 
ابتدا افزایش تعرفه‌ها اعمال شود، تا بعد از آن بتوانند به 
توسعه و ارتقای زیرساخت‌ها و خدمات خود بپردازند. این 
در تضاد با خواست دولت به‌ویژه وزارت ارتباطات و فناوری 
اطلاعات است؛ چراکه بدنه حاکمیتی می‌خواهد ارتقای 
زیرساخت‌ها و توسعه خدمات رخ دهد و سپس متناسب 

با آن، تعرفه‌ها افزایش یابد.
اما نکته قابل‌تأمل در عملکرد چندسال اخیر شرکت‌های 
ارائه‌دهنده خدمات اینترنت گویای این است که مراکز 
مذکور درآمد و فروش خود را تنها در زمینه فروش اینترنت، 
ســرمایه‌گذاری نکرده‌انــد. آن‌ها در حوزه‌هــای دیگر با 
محوریت ســرگرمی‌های برخط وارد شــده‌اند کــه البته 
همیــن عاملی برای رشــد مصــرف اینترنت و بازگشــت 
کاربر به‌سمت اپراتورها برای خرید اینترنت و بسته‌های 

بیشتر است.
همچنین سال گذشته اپراتورهای کشور در بحث اینترنت 
نسل )5( تبلیغات گسترده‌ای انجام دادند که تا به امروز 
برای کاربران امکان گسترده‌ای برای تجربه )G5( وجود 

نداشته است.

فصــل تابســتان به‌واســطه تعطیلــی مــدارس، اوج  •
جابه‌جایی مســتأجران اســت. پیش‌بینی شــما از بازار 

اجاره در روزهای آتی چیست؟
پیش‌بینی بازار نیاز به مدل‌سازی و بررسی مؤلفه‌های بسیاری 
دارد. در ماه‌های اخیر به‌ویژه هفته‌های گذشــته به‌واســطه 
برگزاری انتخابات بسیاری از عوامل دستخوش تغییر شده و از 
سوی دیگر شرایط اقتصادی و سیاسی کشور به‌گونه‌ای پیش 

رفته که تغییرات ناگهانی را ایجاد کرده است.
در بازار مســکن به‌ویژه حــوزه اجاره، طی ســالیان گذشــته 
سیاســت‌های مختلفی اعلام شــد که آثار مثبت و منفی هم 
به همراه داشــت. در یک کلام سیاســت‌های اعمال شده در 
بازار اجاره مســکن آن‌طور که بایــد خروجی نــدارد؛ زیرا این 
حوزه به‌صورت متمرکز اداره نمی‌شود و عرضه مسکن از سوی 
صاحبان ملکی کــه واحد اضافــی دارند، صــورت می‌گیرد. 
بنابراین بازار به‌شکلی غیرحرفه‌ای و متناسب با رفتار مستأجر 

و صاحبخانه عام مدیریت می‌شود.
در سطح جهانی برخی شرکت‌ها به اجاره واحدهای مسکونی 
می‌پردازند کــه دولت‌ها توانایــی نظارت بر عملکــرد آن‌ها را 
دارند. در این شــرایط میزان عرضه و حدود قیمت مشــخص 
و شفاف اســت، اما در ایران، عرضه واحد برای اجاره از سوی 
افراد انجام می‌شود و دولت‌ها توان نظارت آنچنانی را در این 

عرصه ندارند.
بنابر سیاســت ابلاغی دولت، در ســال جــاری امکان  •

افزایش نــرخ اجاره‌بهــا بیــش از ‌25درصــد امکان‌پذیر 
نیست، آیا این قانون رعایت خواهد شد؟

قانون سقف افزایش اجاره‌بها در زمان همه‌گیری ویروس کرونا 
از سوی دولت ابلاغ شد. شــاید در آن زمان با توجه به سرعت 
انتقال ویروس تصمیم مناسبی بود، اما با گذشت زمان و تغییر 
شرایط جامعه این قانون نیاز به اصلاح دارد. نکته حائز اهمیت 
آن‌که قوانیــن زمانی به‌طور کامــل اجرایی خواهند شــد که 
نظارت بر اجرا وجود داشته باشد. همان‌طور که گفتیم، عرضه 
و تقاضای ملک در ایران از سوی افراد عادی انجام می‌گیرد و 
صاحبان ملک متناسب با شرایط بازار و زندگی خود، افزایش 
اجاره‌بها را لحاظ می‌کنند. در شرایط امروزِ بازار، میزان تقاضا 
برای یک ملک، موقعیت مکانی و دیگر مســائل عاملی برای 
تعیین اجاره‌بها از ســوی صاحب ملک محسوب می‌شود. در 
گذشته نیز بارها شــاهد ابلاغ سیاست‌های دستوری در بازار 
مســکن بودیم که نتیجه عکس داشتند و بخشــی از قوانین 

بلااثر نیز در دوران کرونا قابل مشاهده است.
در شــرایط امروز بازار افــراد عموماً به دنبــال چه نوع  •

واحدهایی هستند؟
تقاضای افراد در جامعه امروزی تابع عوامل مختلفی همچون 
قیمت، درآمد خانواده به‌ویژه سرپرســت خانــواده، موقعیت 
مکانی ملک، ســلیقه و هزینه‌های جانبی خانواده است. در 
ســال‌های اخیر درآمد ســرانه حقیقی افراد افت کرده و این 

موضوع عاملی شده تا کیفیت تقاضا کاهش یابد.

می‌توان گفت، در حال حاضر خانواده‌ها به دنبال واحدهای 
کوچک‌تر و ارزان‌تر با تعداد اتاق کــم در مناطق ارزان‌قیمت 
شــهر هســتند. این در حالی اســت که عموم افــراد آنچنان 
علاقه‌ای به جابه‌جایی ندارند؛ زیرا این کار برای مســتأجران 
تنها بــا تغییر نرخ ودیعــه و اجاره همراه نیســت و هزینه‌های 
جانبی به همراه دارد. موارد فوق تأثیر قابل‌توجهی بر ســطح 

زندگی افراد حتی در کوتاه مدت برجا می‌گذارد.
در سال‌های گذشــته طرح‌های مســکن مهر، مسکن  •

ملی و‌... اجرایی شــد. حتی در روزهای گذشته اخباری 
از تکمیل واحدهای باقی‌مانده مسکن مهر انتشار یافت. 

چنین طرح‌هایی چه تأثیری بر بازار اجاره‌بها دارد؟
تا به امروز بیش از دو میلیون واحد مســکن مهر ساخته شده 
و حــدود ‌200هزار واحد باید ســاخته و تحویــل متقاضایان 
شود. اثرات چنین طرح‌هایی متناسب با میزان عرضه، محل 
قرارگیری پروژه، کیفیت ســاخت و خدمات شهری محدوده 
پروژه سنجیده می‌شود. این دست پروژه‌ها بر بازارهای هر شهر 
و استان به‌طور خاص تأثیرگذار است. مثلًا اگر واحدی از سوی 
دولت در منطقه‌ای با سطح دسترسی کم و با خدمات رفاهی 
و شهری اندک ساخته و تحویل افراد شود، تأثیری بر زندگی 
خانواده‌ها نخواهد داشت و عدم استقبال از این واحدها حتی 

بر رشد اجاره‌بها اثربخش است. 
اعطای وام ودیعه مسکن در بازار تأثیرگذار بوده است؟ •

از زمان شــیوع ویروس کرونا، دولت اعطای وام ودیعه مسکن 

را با نرخ بهره کم در دســتور کار قــرار داد. از این وام می‌توان 
به‌عنوان یک برنامه حمایتی یاد کرد. اقدام فوق عاملی برای 
افزایش قدرت خانواده در تأمین مسکن تلقی می‌شود. برخی 
بر این باورند که در زمان افزایش تقاضا با اعطای این دســت 
وام‌ها، اجاره‌بها روند صعودی به خود می‌گیرد. نکته قابل‌توجه 
این برنامه حمایتی، افزایــش نظارت دولت بــر قراردادهای 
اجاره است؛ زیرا برای دریافت این حمایت، باید معامله اجاره 
به‌صورت رسمی ثبت شود. این موضوع از هرگونه سوءاستفاده 

و مشکلات احتمالی جلوگیری می‌کند.
برخی افــراد مشــاوران امــاک را مقصر رشــد قیمت  •

اجاره‌بهــا می‌دانند؛ آیا مشــاوران املاک و ســایت‌های 
انتشــار آگهی توان تغییــر قیمت‌ها در بازار مســکن را 

دارند؟
مشاوران املاک تأثیر چندانی در ارزش‌گذاری ملک ندارند، 
اگر چنین توانایی برای این دست افراد وجود داشت در رکود 
بازار می‌توانستند حجم داد‌و‌ســتد را افزایش دهند تا خود به 

درآمدی مضاعف دست پیدا کنند.
بررسی‌ها نشــان از آن دارد که کسب‌و‌کار مشــاوران املاک 
به‌واسطه رکود در بازار مســکن دچار افت شدید شده و طبق 
تجربه، هر زمان که میزان عرضه بیش از تقاضا باشــد، حوزه 
مسکن رکود را تجربه می‌کند. در زمانی که میزان تقاضا بیش 
از عرضه باشــد افراد به‌ویژه صاحبان ملک در قیمت‌گذاری و 

اجاره‌بها تأثیرگذار خواهند بود.

 فصل داغ جابه‌جایی مستأجران
هرساله با شروع فصل تابســتان، جابه‌جایی مســتأجران به بیشترین حد رســیده و تعطیلی مدارس موجب 
می‌شــود بســیاری افراد زمان را برای تغییر ملــک اجاره‌ای خود مناســب ارزیابــی کنند. امســال نیز مانند 
سال‌های گذشته با آغاز تابستان بازار جابه‌جایی‌ها گرم‌تر شــده، با این تفاوت که مردم جهت تأمین سرپناه 

با هزینه‌هایی به مراتب بیشــتر از سال‌های قبل مواجه شــده و اغلب برای یافتن خانه‌ای مناسب چالش‌های متعدی پیش 
رو دارند. در این زمینه محمد اولاد، کارشناس بازار مســکن در گفت‌وگو با »آتیه‌نو« به بررسی شرایط موجود پرداختیم که 

در ادامه می‌خوانید.

هرچند وقت یک‌بار شرکت‌های ارائه‌دهنده خدمات اینترنت و تلفن، بحث افزایش تعرفه‌ها را پیش 
می‌کشند و مدعی هســتند تا زمانی که نتوان هزینه‌های جاری را پوشش داد، امکان افزایش سطح 
کمی‌وکیفی خدمات وجود ندارد. این موضوع در حالی مطرح می‌شود که در چندسال گذشته تنها 

یک‌بار به‌صورت قانونی اجازه افزایش تعرفه‌های ارتباطی داده شده است. ظاهراً این میزان رشد، آنچنان به مذاق 
شرکت‌های ارائه‌دهنده خدمات خوش نیامده و این شرکت‌ها مدعی هستند باید در سال جاری بار دیگر شاهد 

بالارفتن تعرفه‌های ارتباطی باشیم.

امیرحسین لواسانی
روزنامه نگار

گزارش

گفت وگو

علیرضا محمدی ‌دانیالی
رئیس هیأت‌مدیره انجمن صنایع لوازم خانگی

دو روی سکه 
افزایش قیمت تعرفه های اینترنتی


