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اقتصــاد

گزارش

در میزگرد آتیه‌نو به مناسبت روز ملی کارآفرین مطرح شد

لـزوم تغییــر در تعـریــف کــارآفــرینــی 

اگر بخواهید در یک خــط کارآفرینی را تعریف 
کنید، آن تعریف چیست؟

غیبی: ایجاد فرصت و نوآفرینی در کســب‌وکار. یعنی 
هنگامی که فردی ارزش‌آفرینی می‌کند به تبع آن اشتغال 
نیز ایجاد می‌شود. یک تعبیر دیگر از کارآفرینی وجود دارد 
که یک نفر کار می‌کند و بقیه به او می‌گویند؛ آفرین! این 
متأسفانه یک طنز تلخ است. در یک دهه گذشته عده‌ای 
به اسم استارت‌آپ کار کردند و دولت‌های گذشته نیز از 
آن‌هــا حمایت‌هایی کردند؛ از تســهیلات بانکی تا دیگر 
امکاناتی کــه در اختیار آن‌ها قرار گرفــت اما در نهایت 

خروجی بخصوصی نداشت.
پس ما در این مفهوم با خلق ارزش افزوده روبه‌رو 

هستیم؟
غیبی: بله دقیقاً، کسی که خلق ثروت یا ارزش می‌کند 
باید مبنای ســنجش ما قرار گیرد. ایــن خلق احتمالاً 
می‌تواند یک استارت‌آپ در حوزه فناوری اطلاعات باشد 
یا کارخانه‌ای که مقدار زیادی تجهیزات کنترل صنعتی 
می‌سازد. اگر امکان صادرات این تجهیزات و ابزار فراهم 
شود، کار کامل‌تر اســت. البته شاید خلق ارزش ناشی از 
ایجاد ثروت هم باشد؛ مثلًا تصور کنید شرکتی فعال در 
حوزه تجهیزات نیروگاهی و کنترل ابزار دقیق، با تولیدات 
خود جلوی خروج ارز را گرفته اســت. اگر از او حمایت 
دولتی شود، امکان صادرات به وجود می‌آید و می‌تواند باز 
هم در این مملکت خلق پول و ثروت کند، اما مسئله این 
است که احتمال دارد در مجموع 20 نفر در این مجموعه 
کار کنند. چنین کســب‌و‌کاری با یــک مجموعه بزرگ 
مانند تاکســی‌های اینترنتی که گردش مالی بالا دارد، 
قابل قیاس نیســت. بنابراین در نگاه به مقوله کارآفرینی 
نباید تنها ملاک عمل توجه به میزان اشــتغال باشــد، 
بلکه میزان ثروتی که خلق می‌شــود، مســئله اصلی در 
این رابطه است. به عنوان مثال در قبال تسهیلات بانک 
می‌گوید مانده حســاب 100میلیارد تومانی طلافروش 
و نمایشگاه‌دار، با مانده‌حســاب 20میلیارد تومانی یک 
کارآفرین قابل مقایسه نیســت. از این‌رو تسهیلاتی که 
باید صرف کارآفرینی شود، به حوزه دلالی وارد می‌شود. 
این‌ها همه مسائلی است که ما در این عرصه با آن روبه‌رو 

هستیم. 
در این سال‌ها کارآفرینان با مشکلات متعددی 
دست‌و‌پنجه نرم کرده‌اند، از دیدگاه شما مهم‌ترین 
این مشکلات و موانع چه بوده و راهکار پیشنهادی 

شما برای حل این مشکلات چیست؟
صالحی: در کشــور ما به دلیل اینکه زیرســاخت‌های 
اقتصادی مبتنی بر حســاب دولتی و نفتــی قرار دارد، 
موضوعاتــی مانند کارآفرینی که در تمــام دنیا منبعث 
از ارزش‌آفرینــی و ایجاد ثروت اســت، به‌گونه دیگری 
شکل گرفته اســت. کارآفرینان ما همیشه به نهادهای 
دولتی مانند ســازمان برنامــه و وزارتخانه‌های بزرگی 
مثل نفت و نیرو وابسته بوده‌اند. در بحث صنعت خودرو 
هم همین‌طور اســت. از سوی دیگر، نظام کارآفرینی در 
کشــور ما افت کرد. افرادی که از کشور بیرون رفتند، با 
آن‌که دســت خالی بودند، موفق شدند. چون کارآفرین 
بودند و تفکر کارآفرینی داشــتند، اتمسفر و مختصاتی 
که در کشــورهای دیگر برای کارآفرینی طراحی شــده 
بود، روی این افراد جواب داد و باعث رشد آن‌ها شد، اما 
در کشور ما متأســفانه روز‌به‌روز کارآفرینان نحیف‌تر و 

ضعیف‌تر شدند. 
 در حوزه زیرساختی آیا شرایط برای کارآفرینان 

فراهم است؟
صالحی: در حوزه زیرســاخت ما چندیــن ابرچالش در 
کشــور داریم. در این زمینه ناترازی انرژی ارزی، نیروی 
انسانی و بودجه وجود دارد. از سویی این ناترازی‌ها با هم 
جمع می‌شود و امنیت اقتصادی را برای کارآفرین پایین 
می‌آورد. او در بستر امن و جایگاهی که بتواند آینده خود 
را پیش‌بینی کند، رشــد پیدا کرده و ارزش و ثروت ایجاد 
می‌کند، کارخانه تأسیس کرده و تولید و اشتغال را شکل 
می‌دهــد و امکان انجام صادرات را خواهد داشــت. همه 
این موارد به اقتصاد شــفاف و کارآمد برمی‌گردد. اما در 
اقتصــادی که چند نرخ ارز دارد و هــر روز بانک مرکزی 
دســتورالعمل جدیدی را ارائه می‌کند، نظام کارآفرینی 
نمی‌تواند کار کند و به نوعی انتظــار خلق ارزش افزوده 

انتظار بیهوده‌ای است. 

 با توجه به این که شما هم در اتاق بازرگانی ایران 
هستید و هم در اتاق تهران، اتاق بازرگانی به عنوان 
تشــکل بخش خصوصی چه رایزنی‌هایی با دولت 
می‌تواند انجام دهد تا این موانع و مشکلات را از سر 

راه کارآفرینان بردارد؟
صالحی: یکی از مشــکلات این بخش، تعطیلات پایان 
هفته اســت که باعث شده کشــور ما چهار روز در هفته 
با دنیا در حالت قطع ارتباط باشــد. باید تغییری در این 
بخش اعمال شود، مثلًا باید تعطیلی ما به جمعه و شنبه 
اختصاص پیدا کند. در دنیا هیچ کشوری پنجشنبه تعطیل 
نیســت. حداقل مانند کشورهای اسلامی ‌تعطیلات را به 
جمعه و شــنبه تغییر دهیم تا بیشــتر با دنیا در ارتباط 
باشــیم و درآمد ایجاد کنیم و ثروت مــا افزایش یابد. آیا 
برای تعطیلات پنجشنبه با ما مشــورت کردند و نظر ما 
را خواستند؟ ما هم در اتاق ساکت ننشسته‌ایم و کمپین 
راه انداخته‌ایم و بیانیه و نظــر می‌دهیم. نهاد دولت باید 
ببیند چه چیزی به نفع بخش خصوصی اســت. اگر شعار 
سال جهش تولید با مشارکت مردم است، مردم می‌گویند 
تعطیلی پنجشنبه برداشته شود و به جای آن شنبه تعطیل 
باشــد. مقام معظم رهبری خوشــبختانه تأکید داشتند 
که باید بخش خصوصی به‌طور واقعی درگیر شــود. این 
موضوع درست نمی‌شود مگر با مشارکت بخش خصوصی 
و مردم. باید دید دولت این پیام را چطور دریافت می‌کند؟ 
آیا سیاســت‌های خود را تغییر می‌دهد و خود را کوچک 
می‌کند؟ اگر این موارد انجام شود، نشان می‌دهد که حتماً 
پیام مقام معظم رهبــری را دریافت کرده‌اند و فضا را در 
اختیار بخش خصوصی می‌گذارند. از ســوی دیگر شاهد 

خواهیم بود که امکان کنترل تورم وجود دارد. 

در حــال حاضر بــا توجه به شــرایط موجود 
ســهم کارآفرینان در صادرات چقدر است و چه 

چالش‌هایی در این حوزه وجود دارد؟  
غیبی: اگر اندازه‌مان را کوچک کنیم و کارآفرینی را به‌مثابه 
ارزش‌آفرینی در حوزه‌ای نوپا بدانیم صادرات ناچیز است، اما 
کارآفرینان قدیمی ‌و سنتی در این‌باره اعداد صادراتی بسیار 
بزرگی را رقم می‌زنند و این‌ها قابل مقایســه با هم نیست. 
در کسب‌و‌کارهای استارت‌آپی و نوپا مشکل نقد کردن پول 
و ورود پول به داخل کشــور وجود دارد. بسیاری از مواقع 
می‌خواهیم فناوری را صادر کنیم، اما بحث‌های تحریمی 
‌بسیار جدی باعث می‌شــوند تعداد زیادی از ظرفیت‌های 
کشــور در حوزه خلق ارزش نگاهی به صادرات نداشــته 
باشند. با توجه به تمام محدودیت‌های موجود، اساساً این 

کســب‌وکارها نگاهی به صــادرات و حتی تولید محصول 
صادراتی ندارند. به عنوان مثال ما محصولی را در مجموعه 
خودمان تولید کردیم. اما هیچ‌وقــت به آن نگاه صادراتی 
نکردیم؛ چراکه گرفتن )CV( اروپا محدودیت‌هایی دارد و 
باید هویت حقوقی را در جای دیگری بسازیم. این موضوع 
یک عامل بازدارنده است و اگر هم بازار ایران مناسب باشد، 
دیگر کســی به صادرات فکر نمی‌کند. مگر آن‌که شرکت 
واسطی پیدا شود که این محصول را خریداری کند و آن را 
با برند دیگری و از مسیرهایی که بلد است، در سایر کشورها 
عرضه کند. حقیقت مطلب این است که در حوزه فناوری‌ها 
و کسب‌وکارهای نوین سهم کوچکی در صادرات داریم که 
عمده دلیل آن بحث تحریم‌ها و موضوع نقدشــوندگی و 
تعاملات مالی است که جلوی بسیاری از اتفاقات مثبت را 

می‌گیرد و دیگر کسی نگاهی به صادرات ندارد. 
صالحی: البته ما در ایــران )CV( می‌دهیم و این امکان 

برای ما فراهم است. 
غیبی: بله، این امکان وجود دارد اما خیلی محدود است 
و کسی به صورت عام به آن فکر نمی‌کند. با توجه به اینکه 
اکثراً این موضوع را یک محدودیت می‌شناسند، به عنوان 

تلاش برای توسعه کسب‌و‌کار به آن نگاه نمی‌کنند. 
می‌توان این‌طور تفسیر کرد که فضای کارآفرینی 
ما در این ســال‌ها به اندازه‌ای رشــد نداشته که 
بتوانیم برای آن‌ها راهی بــه بازارهای صادراتی 

متصور شویم؟
غیبی: فضای کارآفرینی نوپا در قالب اســتارت‌آپی بله، 
نمی‌توان روی صادرات این بخش حســاب کرد. اما اگر 
بخواهیم این موضوع را به کل تعمیم دهیم، کســانی که 
مثلًا خشکبار صادر می‌کنند، باغدار و سیستم حمل ونقل 

و بسته‌بندی در اختیار دارند و کار صادرات خود را انجام 
می‌دهند، صادرات را پیگیری می‌کنند. 

اگر بخواهیــم در اقتصاد ایران ســهمی‌ برای 
کارآفرینان در نظر بگیریم، چند درصد از ســبد 
اقتصاد ما به کارآفرینان مختص بوده و این سهم در 

سال‌های گذشته چه تغییری داشته است؟
صالحی: اگر نظام اقتصادی را متشــکل از دولت و بخش 
خصوصی در نظر بگیریم، 85 درصد از اقتصاد ما دســت 
دولت است. در بحث کارآفرینی آزادسازی اقتصادی منجر 
به این می‌شــود که کارآفرینان بتوانند فضای بیشتری را 
سهیم شــوند و صنایع ضعیف را قوی و احیا کنند. نظام 
کارآفرینی در کشورمان به‌طور عام به جز چند هلدینگ 
بخش خصوصی که تغییر نگرش داده‌اند و انگشت‌شمار 

هســتند، چندان کارآفرینی به‌صورت نوین تبلور ندارد. 
به نظر بنده ســهم نظام کارآفرینی در تصمیم‌سازی‌ها و 

سیاست‌گذاری‌ها، اندک است. 
غیبی: من حرف آقای صالحی را تأیید می‌کنم. ســهم 
عمده صادرات ما در حوزه نفت اســت که در حیطه نفت 
و مشتقات هم می‌بینیم شــرکت‌ها خصولتی هستند و 
اصولاً ســهمی‌ برای استارت‌آپ‌ها و نوآوری وجود ندارد. 
این شرکت‌ها که بخش بزرگی از آن‌ها دولتی یا خصولتی 
و مبتنی بر اصل )44( هستند، باعث می‌شوند در نهایت 
ســهمی ‌که برای کارآفرینی قائل می‌شویم خیلی اندک 

باشد و میزان کمی‌ را دربر بگیرد. 
به نظر شــما دولت چه اقداماتی می‌تواند برای 
تسهیل فضای کسب‌وکار کارآفرینان انجام دهد، 
تا آن‌ها بتوانند خلق ارزش افزوده بیشتری برای 

کشور انجام دهند؟
غیبی: دولت بایــد در بخش‌آفرینی، جدی‌تر عمل کند 
و ضریب مشــارکت بخش کســب‌وکارها را بیشــتر در 
نظر بگیرد. در تمــام این ســال‌ها، دولت‌های مختلف، 
تسهیل‌گری جهت دریافت تســهیلات بانکی، در حوزه 
صــادرات و ارائه برخی خدمات را منوط به اشــتغالزایی 
کرده‌اند. ایــن اقدامات در نهایت موقت ظاهر شــده، به 
دلیل اینکــه تأکید دولت‌ها بر عدد و رقم اشــتغال بوده 
است. احتمال دارد یک بنگاه اقتصادی نوپا و فناور وجود 
داشته باشد که با 20 نفر معادل سه کارخانه با 5000 نفر 
کارمند، ارزش افزوده ایجاد کند. از نظر دولت اما این سه 
کارخانه به بنگاه فناور ارجح اســت. با مشاهده این موارد 
به این نتیجه می‌رسیم که چون اولویت دولت‌ها بر میزان 
اشــتغال به معنای لیســت بیمه و پرداخت حقوق بوده، 
اقدامات متناسبی را تدارک ندیده‌اند. از طرفی جمعیت 
جویای کار هم بالاست، بنابراین الزام دریافت تسهیلات 
را بر مبنای مبالغ لیست حقوق می‌گذارند. در وضعیتی که 
کار با 3 نفر جمع می‌شود، برای دریافت تسهیلات لیست 
10نفره حقوق می‌خواهند. در این صورت کارفرما یا باید 
آمارسازی کند یا هشت حقوق بیشتر بدهد تا بتواند این 
تسهیلات را دریافت کند. این بخش کارآفرینی که برعهده 
دولت‌ها بوده باید به‌گونه‌ای برنامه‌ریزی شــود که جدا از 
این‌که خلق ارزشــی به نام اشتغال را دربرمی‌گیرد، خلق 
ارزش‌هایی مثل تولید ثروت، صــادرات فناوری و تولید 

دانش را هم در ترازو بگذارد. 
شما معتقدید که یک تعریف دوباره باید در این 

خصوص صورت بگیرد؟
غیبی: دقیقــاً، اگر بخواهیم فقط مــاک را کارآفرینی 
مســاوی با اشــتغال ببینیم، قاعدتاً شــرکت‌های نوپا و 
بنگاه‌های اقتصادی کوچک هیچ‌وقت در دایره ارزیابی‌ها، 
تصمیم‌گیری‌ها و آفرین گفتن‌های دولت‌ها نمی‌گنجند؛ 
چون تعداد کمــی ‌از آدم‌ها را دربرمی‌گیرند. آنجایی این 
اتفاق مثبت و خوب می‌شــود که بگویند این شرکت 20 
نفر پرسنل دارد، اما گردش مالی بالا آفریده و تولید دانش 

کرده یا به صادرات متکی است. 
برای توســعه کارآفرینی در ایران نیازمند یک 

تعریف جدید هستیم، نظر شما چیست؟
صالحی: کاملًا با صحبت‌هــای آقای غیبــی موافقم. 
با این مشــکل در بحث اعتبارســنجی بنگاه‌ها از سوی 
بانک‌ها مواجه هستیم. این نگاه ســنتی و قدیمی ‌است 
و باید تغییر کند. امتیازی که در کشــور به دانش‌بنیان‌ها 
داده می‌شــود، باید بازتعریف شــود. با تعاریف قدیمی، 
نه فقط برای اعتبارســنجی بلکه برای موضوعاتی مانند 
صدور ضمانت‌نامه برای صادرات و.‌.‌.‌، نیز ‌نمی‌توان برای 

شرکت‌های دانش بنیان اقدام خاصی انجام داد. 
در حوزه کسب‌وکارهای نوپا در بحث کارآفرینی، 

سرمایه‌گذاری به چه نحوی است؟
غیبی: وقتی بدنه سنتی سرمایه‌گذاران مشاهده کنند که 
نسل جوان با کمترین سرمایه‌ها می‌تواند کسب‌وکارهای 
خوبی راه‌اندازی کند، در این حوزه سرمایه‌گذاری بیشتری 
خواهند داشت. امری که از سوی استارت‌آپ‌ها بیشترین 
نیاز به آن احساس می‌شود، سرمایه‌گذاری است. معمولاً 
یک شــرکت نوپای موفق قابلیت رشد بیشتری نسبت به 
یک شــرکت جاافتاده دارد. یعنی می‌تواند با سرمایه‌ای 
کمتر، نیروی کار یا زمینه رشــد بیشــتری نســبت به 
شرکت‌های قدیمی ‌داشته باشــد. شرکت‌های نوپا برای 
رشد ســریع خود نیاز به جذب سرمایه دارند و در این راه 
گزینه‌های مختلفی نیز وجود دارد. شــرکت‌های دیگر یا 
افراد ســرمایه‌گذار می‌توانند به شرکت‌های نوپا با تبادل 
پول نقد در برابر ســهام کمک کنند تــا فعالیت خود را 

شروع کنند. 

هم‌زمان با سوم اردیبهشت‌ماه، روز ملی کارآفرین میزگردی با عنوان »کارآفرینی در ایران و افق 
پیش‌رو« در هفته‌نامه »آتیه‌نو« و با حضور حمیدرضا صالحی رئیس کمیسیون انرژی اتاق بازرگانی 
ایران و مهدی غیبی کارآفرین حوزه فناوری اطلاعات برگزار شد. در این میزگرد صالحی به بیان 

مطالبات و خواسته‌های کارآفرینان از دولت پرداخت و غیبی نیز به سهم اندک کارآفرینان حوزه فناوری در 
مقوله صادرات و این موضوع که باید نگاه به مفهــوم کارآفرینی در ایران به صورت کلی و ماهوی تغییر کند، 

اشاره کرد. 

رامین بیات
روزنامه نگار

امروزه شرکت‌های دانش‌بنیان به دلیل ذات دانش‌محور 
و تحقیق و توسعه‌ای و همچنین بهره‌گیری از تخصص 
دانشــمندان حوزه‌های مختلف علم و فناوری، در تمام 
دنیا به عنوان منبع اصلی تحول و نوآوری جامعه و موتور 
محرک رشد اقتصادی و توسعه‌ پایدار محسوب می‌شوند. 
این مجموعه‌ها توسعه کارآفرینی و خلق ثروت در سطح 
ملی را نیز به همراه دارند. در کشور ایران اسناد بالادستی 
ازجمله سیاست‌های ابلاغی اصل )۴۴( قانون اساسی، 
برنامه‌های پنج‌ساله توسعه اقتصادی و‌... همواره حوزه 
کســب‌و‌کارهای دانش‌بنیان را برای توسعه اقتصادی 
کشور ضروری دانسته‌اند. با این حال هنوز این شرکت‌ها 
برای موفقیت و رشد پایدار با نبود قطعیت‌ها، ریسک‌ها 
و چالش‌های ریز و درشــت متعددی روبه‌رو هســتند. 
از اصلی‌تریــن دارایی‌های شــرکت‌های دانش‌بنیان، 
دارایی‌های نامشــهود است. این مسئله نیز با مشکلات 
متعددی در زمینه ارزیابی ارزش واقعی آن توسط ارزیابان 
و نبود اعتماد و اعتباردهی نهادهای مالی و مراجع قانونی 
به ارزش واقعی این دارایی‌ها مواجه است. برخی مواقع 
دارایی نامشهود از اصلی‌ترین و با ارزش‌ترین دارایی‌های 
‌یک شرکت دانش‌بنیان محسوب می‌شود و بهره‌گیری از 
مالکیت معنوی چنیــن دارایی‌هایی در مراجع قضایی، 
نهادهای مالی و سایر مراجع قانونی به صورت ضمانت، 
وثیقه و غیره تأثیر بسزایی در ادامه حیات و رشد و توسعه 
این شرکت‌ها خواهد داشت. از دیگر مشکلات در سطح 
کلان دانش‌بنیان‌ها حوزه صادرات، واردات و توســعه 
کســب‌وکار ملی و بین‌المللی اســت. در این خصوص 
می‌توان به واردات کالاهای مشابه ساخت داخل اشاره 
کرد. مشــکلات و طولانی‌شــدن فرآیند ترخیص کالا 
همچون تجهیزات خط تولید و یا تجهیزات آزمایشگاهی، 
نبود متولی مشــخص برای اندازه‌گیری، گزارش‌دهی 
و پایــش منظم حجم صــادرات دانش‌بنیــان، فقدان 
تحقیقات کافی بازاریابی در حوزه‌های بین‌المللی، وجود 
رقابت پیچیده در ســطح بین‌المللی و گاهی توانمندی 
پایین تولیدات داخل برای رقابت در این بازارها از دیگر 
مشکلات این حوزه به شــمار می‌رود. همچنین یکی از 
چالش‌های شــرکت‌های دانش‌بنیان تأمین سرمایه و 
نقدینگی است؛ زیرا دریافت تسهیلات در بسیاری مواقع 
راه‌حل مناسبی برای این شرکت‌ها محسوب نمی‌شود. به 
سبب آنکه بازپرداخت تسهیلات با نرخ سود بالا و تأمین 
وثایق جهت ضمانت برای شــرکت‌های دانش‌بنیان که 
بعضاً بنگاه‌های متوسط و کوچک هستند بسیار دشوار 
اســت. به همین دلیل در حال حاضر بازار سرمایه نقش 
مهمی در به‌کارگیری نقدینگی‌هــای راکد و جذب آن 
در تأمین منابع مالی مورد نیاز طرح‌های مهم، راهبردی 
و نوآورانه شــرکت‌های دانش‌بنیان دارد. از طرفی این 
شرکت‌ها عموماً واحدهای تحقیق و توسعه قوی دارند 
و محصولات و خدمات آن‌ها در حوزه رقابت با بازارهای 
داخلی و خارجی صاحب‌امتیاز هستند. همچنین تأمین 
مالی آن‌ها از طریق بازار ســرمایه شرایط تحقق اهداف 
نوآورانه، مقاومت در برابر نوسانات بازار و حتی گسترش 
فعالیت‌های تحقیق و توسعه‌شان را فراهم می‌کند. این 
امر به خودی خود منجر به رشد اقتصادی، کاهش تبعات 
و تأثیرگذاری تحریم‌ها به‌خصوص در جهت تأمین اقلام 
راهبردی مورد نیاز صنایع می‌شود. قابل درک است که 
انواع ابزارهای بازار ســرمایه اعم از ابزارهای تأمین مالی 
بلندمدت، ابزارهــای مدیریت دارایــی، ابزارهای ویژه 
مدیریت خطر و‌... در جهت کاهش ریسک نوسانات بازار 
بوده و در دسترس تمام علاقه‌مندان به سرمایه‌گذاری 
به‌ویژه در حوزه دانش‌بنیان اســت. علاوه بر موارد فوق 
سرمایه‌گذاران و سهام‌دارانی که تمایل به ریسک بیشتر 
دارند، می‌توانند با سرمایه‌گذاری در بازار نوآفرین بر روی 
شــرکت‌های دانش‌بنیان، خلاق و نوآور، شرکت‌های 
حوزه اقتصاد دیجیتال و شــرکت‌های سهامی عام که 
پیش‌تر در بازارهای کوچک و متوسط پذیرش شده‌اند 
و یا شــرکت‌های فعال در صنایع جدید با ریســک بالا 
سرمایه‌گذاری کنند. بدیهی است سرمایه‌گذاران با تقبل 
ریسک بالاتر، در بسیاری موارد از رشد بالای ارزش سهام 
این شرکت‌ها در بازار سرمایه برخوردار می‌شوند. معاونت 
علمی و فناوری و اقتصاد دانش‌بنیان ریاست‌جمهوری 
نیز همواره نقش کلیدی در توســعه زیست‌بوم نوآوری 
و فناوری کشــور ایفا می‌کند. اتخاذ انواع سیاست‌های 
حمایتی و تأثیرگذار این معاونت همچون تدوین قانون 
جهش تولید دانش‌بنیان و آیین‌نامه‌ها و دستورالعمل‌های 
آن ازجمله تأثیرگذارترین گام‌های برداشته شده در این 

مسیر هستند.

مسیر بهینه تأمین مالی 
دانش‌بنیان‌ها

سیدمحسن میرصدری
رئیس کمیسیون کسب‌و کارهای نوین اتاق ایران
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